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Editorial
Patrik Eder, Redakteur

LIEBE LESERINNEN UND LESER,
Die neue Ausgabe ist da! Das Magazin 
Nummer 10 befasst sich mit Erdbe-
wegungs- und Straßenbaumaschinen. 
Deshalb haben wir einen Überblick auf 
neue Raupenbagger vorbereitet, die 
seit 2021 hergestellt werden. Darüber 
hinaus werden auf der diesjährigen 
bauma, die vom 24. bis 30. Oktober 
in München stattfindet, zahlreiche 
innovative Modelle aus diesen Berei-
chen der Baumaschinenbranche der 
Öffentlichkeit vorgestellt. Wenn Sie 
mehr über die vorgestellten Modelle 
und technischen Lösungen erfahren 
möchten, lesen Sie die Übersicht aus-
gewählter Artikel aus der LECTURA 
Presse (Seite 28). LECTURA ist auch 
als Aussteller auf der bauma vertreten. 
Besuchen Sie uns an unserem Stand 

EWE.22, direkt am Eingang West, und 
sprechen Sie mit uns über Maschinen!

Außerdem finden Sie in dieser Aus-
gabe Exklusivinterviews, die Sie nicht 
verpassen sollten, z. B. mit Blinto – ei-
nem Online-Auktionsportal, das vor 
kurzem eine neue Niederlassung in 
Deutschland eröffnet hat, mit synio-
tec – einem umbenannten Unterneh-
men, das Software- und Telematik-
lösungen für Baumaschinen anbietet 
(ursprünglich Sharemac) oder mit 
Rototilt – einem Spezialisten für Til-
trotatoren für Bagger. Nicht zuletzt 
bietet der Essay des Redakteurs ei-
nen Vergleich zwischen Online- und 
physischen Veranstaltungen…Was ist 
die mögliche Zukunft des Marketings 
(Seite 20)?

Patrik Eder, Redakteur
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LECTURA NEWS
LECTURA AUF DER BAUMA 2022DEUTSCHER TEIL

Die größte Messe der Welt steht vor 
der Tür und LECTURA ist wieder mit 
dabei. Unser Stand EWE.22 befindet 
sich direkt am Eingang West, so dass 
Sie ihn kaum verfehlen können. Kom-
men Sie einfach vorbei und sprechen 
Sie mit uns über Baumaschinen!

Was können Sie an unserem Stand erwarten? 
Vor allem Einblicke in den Baumaschinen-
markt im Allgemeinen: Unsere Umfragen 
wie BrandSurvey 2022 – die umfangreichste 
Umfrage zu Marken in der Baumaschinen-
branche, LECTURA Analytics – Ausrüs-
tungsbewertungen für Baumaschinenflot-

LECTURA 
ist Aussteller 
auf der bauma 
2022 – besuchen 
Sie uns!
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LECTURA NEWS
LECTURA AUF DER BAUMA 2022

ten, Berechnung des CO2-Fußabdrucks oder 
der Überblick zu exklusiven Nachrichten und 
Interviews aus unserem Portal LECTURA 
Press. Die kostenlose Maschinendatenbank 
LECTURA Specs listet derzeit fast 170.000 
Modelle von mehr als 1.500 Herstellern auf 
und zieht jeden Monat 1,2 Millionen profes-
sionelle Nutzer an – eine perfekte Plattform, 
um Meinungen zu Baumaschinen direkt von 
Nutzern einzuholen.

Kommen Sie und sprechen Sie mit uns 
über Baumaschinen, denn wir verwandeln 
Maschinendaten in echte Werte. LECTURA – 
boosting equipment insights.

Wie bereits erwähnt, ist LECTURA ein An-
bieter von interessanten Dienstleistungen 
und Nachrichten aus dem Baumaschinensek-
tor. Daher haben wir spezielle bauma-Seiten 
in unserem Specs-Portal eingerichtet, um 
unserem Publikum Einblicke von der Messe 
zu bieten. Sie können allgemeine Informa-
tionen über die Messe, Informationen über 
Logistik und Anreise, Ticketverfügbarkeit 
und Preisangebote oder interessante Fakten 
über München und sehenswerte Attraktio-

nen nachlesen. Außerdem können Sie die 
neuesten Nachrichten der bauma-Aussteller 
und markenspezifische Vorschauen wie die 
Wirtgen Group Übersicht lesen. Sehen Sie, 
was die Besucher an den Ständen der ver-
schiedenen Hersteller erwartet!

Besuchen Sie gleich unsere Presse-Web-
site und erkunden Sie den LECTURA Inno-
vation Guide zur bauma 2022. Die Seite wird 
täglich aktualisiert und bietet einen Überblick 
über die innovativen Modelle und Lösungen, 
die die Hersteller auf der bauma 2022 prä-
sentieren werden.

Besuchen Sie uns an unserem Stand EWE.22, 
Montag bis Freitag!
Bildquelle: LECTURA

Der LECTURA-Stand EWE.22 findet sich direkt am Eingang West
Bildquelle: © Copyright 2019, Messe München GmbH,  
all rights reserved.

“ Bleiben Sie dran und 
besuchen Sie LECTURA 
am Stand EWE.22, direkt 
am Eingang West!

http://www.fassi.com


2022/1010

DEU DEU

DigiMessenger 11

B
E
S
U
C
H
E
N
 S
IE
 L
E
C
T
U
R
A
 A
U
F
 D
E
R
 B
A
U
M
A
 2
0
2
2
 –
 S
T
A
N
D
 E
W
E
.2
2

B
E

S
U

C
H

E
N

 S
IE

 L
E

C
T

U
R

A
 A

U
F

 D
E

R
 B

A
U

M
A

 2
0

2
2

 –
 S

T
A

N
D

 E
W

E
.2

2

PREMIUM-ARTIKEL
WIRTGEN GROUP | BENNINGHOVEN

PREMIUM-ARTIKEL
WIRTGEN GROUP | BENNINGHOVEN

BENNINGHOVEN BRENNER 
ERMÖGLICHEN DIE SICHERE 
NUTZUNG REGENERATIVER 
UND DAMIT ZUKUNFTSFÄHIGER 
ENERGIEQUELLEN

In vielen Märkten steht der Ausstieg 
aus dem Brennstoff Kohle bevor, auch 
mit Erdöl betriebene Systeme unter-
liegen zunehmend Reglementierungen 
und Einschränkungen. Mit Technolo-
gien von Benninghoven können sich 
Betreiber zukunftsorientiert aufstel-
len und den Standort ihrer Anlage si-
chern. Einen Beitrag dazu leisten EVO 
JET Mehrstoffbrenner, die regenerati-
ve Brennstoffe wie Biomass to Liquid 
(BtL) und Holzstaub nutzen können. 
Beide haben eine neutrale CO2-Bilanz.

Benninghoven
Brennstoffe 
der Zukunft 
sind CO2 
neutral

CO2-NEUTRALE STATT FOSSILE 
BRENNSTOFFE
Weltweit stellen Klimaabkommen und stren-
gere Regulierungen von Regierungen und 
Behörden auch die Asphaltindustrie vor neue 
Herausforderungen, Treibhausgase wie CO2 
zu reduzieren. Für Betreiber von Mischanla-
gen gilt, Emissionen einzusparen und damit 
einen Beitrag zur Standortsicherung zu leis-
ten. Wenn es darum geht, nachhaltiger und 
sauberer Asphalt zu mischen, ist bereits die 
Umstellung von Öl oder Kohlenstaub auf Gas 
ein großer Beitrag: Erdgas oder Flüssiggas 
halbieren bereits die CO2-Emissionen.

Noch günstiger fällt die Bilanz für die re-
generativen Brennstoffe Holzstaub und ver-
flüssigte Biomasse (Biomass to Liquid) aus: 
Sie sind in ihrer Bilanz CO2-neutral. Auch 
hinsichtlich ihrer Verfügbarkeit sind die 
Brennstoffe der Zukunft attraktiv, da fossile 
Brennstoffe nicht nur endlich sind, sondern 
ihre Verfügbarkeit zunehmend erschwert ist. 
Umso wichtiger ist es für Anlagen-Betreiber, 
mit den passenden Technologien für die Nut-
zung alternativer Brennstoffe und damit für 
die Zukunft gerüstet zu sein.

HOLZSTAUB-BRENNER SIND IN DER 
BILANZ CO2-NEUTRAL
Holz ist ein regenerativer Rohstoff, der 
nachhaltig bewirtschaftet werden kann 
und dadurch als Brennstoff in seiner Bilanz 
CO2-neutral ist. Mit dem EVO JET Holzstaub-
Brenner hat Benninghoven Holzstaub für das 
Verfeuern in Asphaltmischanlagen erschlos-
sen – und damit das Portfolio der eigenen 
Brennertechnologie noch einmal erweitert. 
Für Betreiber ist der Holzstaub-Brenner 
eine nachhaltige Möglichkeit, ihre Anlage 
zukunftsorientiert aufzustellen.

Die Entwicklungsingenieure von Benning-
hoven haben die ideale Partikelgröße des 
Holzstaubs ermittelt, der überwiegend aus 
Holzresten und -abfälllen gewonnen wird. Die 
optimale Sieblinie des Brennstoffs ist wichtig 
für die Flammgeometrie des Brenners – und 
damit für die Effektivität des Erhitzens von 
Weißmineral beziehungsweise des Recyc-
ling-Materials. Der EVO JET Holzstaub-Bren-
ner wird bereits von mehreren Benninghoven 
Kunden zuverlässig eingesetzt.

„Wir denken immer voraus und entwickeln Lösungen für morgen. Dabei geht es neben den 
Brennstoffen der Zukunft wie Holzstaub und BtL auch um die direkte Einsparung von Energie“, 
sagt Steven Mac Nelly, Leiter Entwicklung & Konstruktion bei Benninghoven.
Bildquelle: WIRTGEN GROUP
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PREMIUM-ARTIKEL
KOMATSU

PREMIUM-ARTIKEL
WIRTGEN GROUP | BENNINGHOVEN

BTL-BRENNER FÜR DEN EINSATZ 
VON BIOMASSE ALS NACHHALTIGE 
ALTERNATIVE
Eine bedeutende Entwicklung auf dem 
Energiemarkt ist der Einsatz von Biomass 
to Liquid (BtL), zu Deutsch „Verflüssigte Bio-
masse“. BtL kann aus Pflanzenabfällen wie 
Stroh, Holz oder Energiepflanzen wie Mais 
und Raps gewonnen werden. Auch für die 
Nutzung von Biomasse als Brennstoff bie-
tet Benninghoven eine innovative Lösung: 
den EVO JET BtL-Brenner. Wie Holzstaub 
gilt auch Biomass to Liquid in seiner Bilanz 
als CO2-neutral. Benninghoven BtL-Brenner 
können – wie alle EVO JET Modelle – auch 
mit weiteren Brennstoffen wie Öl, Kohlen-
staub und Gas betrieben werden. Damit er-
öffnen die neuen Benninghoven Brenner Be-
treibern die Möglichkeit, heute noch fossile 
Brennstoffe zu nutzen, aber bereits zeitnah 
auf regenerative Brennstoffe zu wechseln – 
eine zukunftssichere Investition.

BENNINGHOVEN ENTWICKELT ZERO-
EMISSIONS-TECHNOLOGIEN
Bereits frühzeitig hat Benninghoven die mit-
tel- und langfristigen Herausforderungen der 
Asphaltbranche im Blick gehabt und auf die 
Entwicklung entsprechender Lösungen fo-

kussiert. „Dabei sticht eine Frage heraus: 
Ist Wasserstoff, der mit zero Emission ver-
brennt, der Brennstoff der Zukunft? Bei den 
Brennstoffen geht es neben der Verfügbar-
keit vor allem um die direkte Einsparung von 
Energie. Kurzfristig bieten wir neben Gas 
mit dem Holzstaub- und dem BtL-Brenner 
Lösungen, die bereits heute große Mengen 
an CO2 und anderen Emissionen einsparen 
können“, erklärt Steven Mac Nelly, Leiter Ent-
wicklung & Konstruktion bei Benninghoven.

Bei Neu- oder Weiterentwicklungen folgt 
Benninghoven einem klar definierten Prozess. 
Das gilt auch für die Brennertechnologie, die 
zu den Kernkompetenzen des Unternehmens 
zählt. Dabei kann das Entwicklungsteam von 
modernen Simulations-Programmen bis zum 
Brennerprüfstand auf eine topmoderne Infra-
struktur zugreifen.

Die Entwicklung nachhaltiger Brennstoffe 
ist ein wesentlicher Baustein, mit dem der 
Asphaltmischanlagen-Spezialist Lösungen 
für eine nachhaltige, saubere und effiziente 
Asphaltproduktion anbietet. Dazu gehören 
des weiteren auch die Benninghoven Tech-
nologien Heißgaserzeuger und REVOC-Sys-
tem, die hohe Recyclingquoten bei niedrigen 
Emissionen ermöglichen.

Regenerative Brennstoffe bereits heute 
nutzen: Benninghoven Evo Jet Brenner 
können auch verflüssigte Biomasse oder 
Holzstaub verfeuern.
Bildquelle: WIRTGEN GROUP

UNVERWECHSELBARES DESIGN 
MIT ABGESCHRÄGTER FRONT 
FÜR HERVORRAGENDE SICHT. 
BESUCHEN SIE KOMATSU AUF DER 
BAUMA 2022 IN HALLE C6 UND DEN 
KOMATSU DEMOBEREICH AUF DEM 
FREIGELÄNDE FM713/1

Sie sind auf der Suche nach großen 
Veränderungen bezüglich Vielseitig-
keit und Nutzung von Baumaschinen? 
Komatsu Europe hat 2021 die D71-24 
Planierraupe mit Motor gemäß Abgas-
norm EU Stufe V und hydrostatischem 
Getriebe (HST) auf den Markt gebracht. 
Dieses komplett neue Modell der Ko-
matsu Planierraupen-Baureihe ist in 
EX-, EXi-, PX- und PXi-Konfiguration 
erhältlich und bietet maximale Einsatz-
flexibilität.

Komatsu präsentiert die D71PXi-24 im Okto-
ber auf der bauma 2022 in München.

„Kunden haben nach einer Planierraupe 
gefragt, die wie eine D65 schiebt und gleich-
zeitig die Präzision, Stabilität und Reakti-
onsschnelligkeit einer D61 bietet. Aufgrund 
dessen haben wir die extrem vielseitige D71 
entwickelt“, sagt Benoit Raquet, Produktma-
nager bei Komatsu Europe. „Diese Planier-
raupe kann einfach alles. Sie ermöglicht eine 
Optimierung der Maschinenflotte des Kunden 
und der Auslastung auf der Baustelle.“

In die bisher größte Komatsu-HST-Pla-
nierraupe sind fast 100 Jahre Erfahrung in 
Design und Entwicklung sowie technolo-
gisches Wissen geflossen. Sie ist überaus 
ästhetisch, bietet eine hervorragende Sicht 
durch die unverwechselbare, abgeschrägte 
Front, schnelles Ansprechverhalten sowie 
hohe Leistung und niedrigen Kraftstoffver-
brauch. Eine ganze Reihe von Standardaus-
rüstungen sorgt für Sicherheit, Fahrerkom-
fort, Haltbarkeit, einfache Wartung, geringe 

Komatsu Europe 
präsentiert 
die D71PXi-24 
Planierraupe auf 
der bauma 2022
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PREMIUM-ARTIKEL
KOMATSU

PREMIUM-ARTIKEL
KOMATSU

Betriebskosten und Sorgenfreiheit dank Ko-
matsu Care und Komtrax.

Das Betriebsgewicht der D71EX-24/PX-24 
beträgt 22.600 bis 24.000 kg. Das Schildvo-
lumen liegt bei 5 m3. Der kraftstoffeffiziente 
Komatsu-Motor erfüllt die europäische Ab-
gasnorm Stufe V und bietet eine Nettoleis-
tung von 179 kW / 243 PS bei 2.100 U/min.

Die D71-24 erledigt sowohl das Feinpla-
num als auch das Grobplanum präzise und 
mit hohen Geschwindigkeiten. Mit ihrem 
großen, verschleißfesten Schild ist sie auf 
herausragende Haltbarkeit und Funktionali-
tät ausgelegt. Des Weiteren besitzt sie ein 
PLUSLaufwerk (Parallel Link Undercarriage 
System) mit Rotationsbuchsen, die zu mi-
nimalen Stillstandszeiten und reduzierten 
Betriebskosten beitragen.

Die EXi- und PXi-Versionen sind mit der 
zweiten Generation der intelligenten Maschi-
nensteuerung (iMC 2.0) ausgestattet, die 
die Baustelle kontinuierlich scannt und die 
Daten für den nächsten Planierdurchgang 
nutzt. Damit bietet die D71-24 eine enorme 
Steigerung von Produktivität und Präzision. 
Sie kann fast durchgängig in der Automatik-
Betriebsart eingesetzt werden und ist mit er-
gonomischen Bedienelementen ausgestattet. 
So wird jeder Fahrer zum Profi.

Benoit Raquet fügt hinzu: „Die PXi und EXi-
Versionen bieten mit iMC 2.0 einfach nutz-
bare Assistenzsysteme, die Fahrer nahezu 
100% der Zeit nutzen können und daher bei 
jedem Job höchste Präzision und Produkti-
vität liefern.“

Die vollständig ab Werk in die Maschine 
integrierte intelligente Maschinensteuerung 
von Komatsu ist inzwischen allein in Euro-
pa bereits über 2 Millionen Betriebsstunden 
in Planierraupen im Einsatz. Die erfahrenen 
Technology Solution Experten der Komat-
suDistributoren unterstützen ihre Kunden 

mit einsatzerprobter Maschinensteuerungs-
technologie, die sich durch industrieführen-
de Qualität, Zuverlässigkeit, Präzision und 
Leistung auszeichnet.

D71-24 iMC 2.0 die 
wichtigsten Eigen-
schaften und Vorteile

NEU – Abtragssteuerung
 – Vollautomatisches Berechnen des 

Baustellenterrains auf Knopfdruck
 – Automatische Vermessung des 

überfahrenen Geländes und 
Abgleich mit den zuvor erfassten 
Daten zur Berechnung des nächsten 
Planierdurchgangs

 – Einfache intuitive Bedienung durch 
einen Knopfdruck

 – Durchgehende Erstellung gleichmäßiger 
Oberflächen mit einer kontinuierlichen 
Materialhöhe

 – Ermöglicht die doppelte Produktivität 
im Vergleich zum Modell ohne iMC

NEU – Schwenksteuerung
 – Mit nur einem Knopfdruck aktiviert
 – Schwenkt den Schild kontinuierlich und 

automatisch, sodass gerade Fahrlinien 
möglich sind

 – Bis zu 80% weniger steuernde Eingriffe 
vom Fahrer nötig im Vergleich zu 
Maschinen ohne Schwenksteuerung

 – Gerade Fahrlinien führen zu einer 
sauberen Schnittkante

NEU – Schnelle Profilerstellung
 – Aus den bei der Überfahrt 

erstellten Daten kann der 
Fahrer ein vorübergehendes 
Geländeprofil erzeugen

 – Anschließend kann die 
Automatikbetriebsart zum Räumen oder 
Materialverteilen genutzt werden, bevor 
die Betriebsart für das Feinplanum 
eingesetzt wird

 – Erzeugung einer einfachen Oberfläche 
auf Knopfdruck

NEU – GNSS-Systeme
 – iMC 2.0 nutzt eine ganze Reihe von 

Satellitennavigationssystemen:
 – GPS, GLONASS, Galileo, BeiDou, QZSS
 – Senkt das Risiko aufgrund von 

Hindernissen zwischen Maschine 
und Satelliten die Datenverbindung 
zu verlieren und ermöglicht so 
kontinuierliches und präzises Arbeiten

NEU – Zwei GNSS-Antennen auf 
Kabinendach
 – Präzision bei Arbeiten am
 – Hang Erkennt und korrigiert:

 – Seitliches Rutschen am Hang
 – Wenden am Hang

Proaktive Planiersteuerung
 – Unterstützt die Fähigkeiten der Fahrer 

für perfekte Ergebnisse
 – Berechnet und dokumentiert 

kontinuierlich den Arbeitsfortschritt:
 – Speichert den überfahrenen 

Bereich und die Schildposition
 – Speichert die Daten und plant 

automatisch den nächsten 
Planierdurchgang

 – Kann 100% der Zeit 
automatisch arbeiten

 – Steigert die Produktivität 
um mehr als 60%

Sprachen
Im iMC 2.0-Monitorsystem sind 25 Spra-
chen wählbar

Komatsu D71PXi-24
Bildquelle: Komatsu Europe International N.V.
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PREMIUM-ARTIKEL
ZEPPELIN LAB

PREMIUM-ARTIKEL
ZEPPELIN LAB

MIT SEINEM NEUEN PODCAST-
FORMAT GEHT DAS ZEPPELIN LAB DEN 
TRENDTHEMEN DER BAUBRANCHE 
AUF DEN GRUND

Fundiertes Wissen über die Digitali-
sierung der Baubranche, anschaulich 
und verständlich erklärt. Das bietet der 
Construction Tech Podcast „Baustel-
le Zukunft“, der ab sofort bei Spotify 
und Apple Podcasts verfügbar ist. Mit 
jeweils zwei wechselnden Gästen dis-
kutieren die beiden Z LAB-Expert:in-
nen Sandra May und Wulf Bickenbach 
Zukunftsthemen der Baubranche aus 
verschiedenen Perspektiven.

Baustelle 
Zukunft

Jerome Lange von Koppla (vorne links), Grigory Budnizkiy von Buildots (vorne rechts) 
und die Moderatoren Sandra May (hinten links) und Wulf Bickenbach (hinten rechts)
Bildquelle: Zeppelin Lab GmbH

Ersetzen Roboter den Bauar-
beiter? Brauchen wir in zehn 
Jahren noch Architekten? Und 
wie sieht die Baustelle im Jahr 
2040 aus? Diese und andere 
aktuelle Fragen behandelt der 
neue Podcast „Baustelle Zu-
kunft“ aus dem Berliner Zeppe-
lin Lab. Das Z LAB positioniert 
sich damit weiter als Vordenker 
und Community-Builder zum 
Thema Construction Tech. Mo-
deriert wird „Baustelle Zukunft“ von Produkt-
managerin Sandra May und Geschäftsführer 
Wulf Bickenbach. „Wir möchten Themen aus 
verschiedenen Perspektiven betrachten und 
offen für neue Ansätze sein. Deshalb laden 
wir Expertinnen und Experten mit möglichst 
unterschiedlichen Hintergründen und Sicht-
weisen ein“, erklärt Christian Marx, der als 
Open Innovation Manager die Planung und 
Produktion koordiniert hat.

Das Z LAB versteht sich als offener Inno-
vationsraum. Auch der Podcast soll zum Dia-
log und der gemeinsamen Entwicklung neuer 
Ideen in der Baubranche beitragen. „Für das 
Z LAB ist die Vernetzung mit Branchenkol-
leg:innen enorm wichtig. Deshalb haben wir 
uns entschieden, ein eigenes Podcast-For-
mat zu entwickeln“, so Sandra May. „Wir sind 
überzeugt davon, dass wir die Herausforde-
rungen der Bauindustrie nur zusammen lösen 
können und suchen deshalb immer wieder 
nach neuen Möglichkeiten, um gemeinsam 
Lösungen für die Baustelle der Zukunft zu 
finden“, ergänzt Wulf Bickenbach.

Die sechs Folgen der ersten Staffel „Bau-
stelle Zukunft“, in denen Sandra May und 
Wulf Bickenbach mit ihren Gästen unter an-
derem über die Themen BIM, Nachhaltigkeit 
oder Lean Construction sprechen, wurden 
zwischen Frühjahr und Spätsommer 2022 
entwickelt und aufgezeichnet.

Open Innovation bedeutet für das Z LAB 
auch, den eigenen Erfahrungsschatz in die 
Community hineinzutragen. „Neben dem 
Branchenwissen, das der Podcast vermit-
telt, möchten wir einen Methodentransfer 
leisten. Jeder, der lernen möchte, wie wir den 
Podcast produziert haben, ist herzlich ein-
geladen, sich mit uns in Kontakt zu setzen“, 
erklärt Marx.

Der Podcast „Baustelle Zukunft“ ist ab 
Donnerstag, 15. September, unter podcast. 
z-lab.com und auf Spotify und Apple Pod-
casts abrufbar. Alle 14 Tage wird eine neue 
Folge veröffentlicht. Für Ende 2022 ist eine 
weitere Veröffentlichung mit Videomaterial 
auf YouTube geplant.

Christian Marx führt Regie bei der Podcast-Aufnahme
Bildquelle: Zeppelin Lab GmbH

https://podcast.z-lab.com/
https://podcast.z-lab.com/
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BENNINGHOVEN · Branch of Wirtgen Mineral Technologies GmbH · Benninghovenstraße 1 · D-54516 Wittlich
T: +49 6571 / 6978 0

Brennt auch in Zukunft.
NACHHALTIGE BRENNERTECHNOLOGIE

Wenn es um einen möglichst umweltfreundlichen und nachhaltigen Betrieb von Asphaltmischanlagen geht, 
bietet die Brennertechnologie in Verbindung mit der Wahl des Brennstoffs das größte Potenzial. In vielen Märkten 
steht der Ausstieg aus dem Brennstoff Kohle bevor, auch mit Erdöl betriebene Systeme unterliegen zunehmend 
größeren Reglementierungen und Einschränkungen. Das alles waren gute Gründe für BENNINGHOVEN den 
EVO JET Mehrstoffbrenner für weitere, zukunftsträchtigere Brennstoffe weiterzuentwickeln: Biomass to Liquid 
und Holzstaub. Wenn es darum geht, bestehende Anlagen zu modernisieren und ökonomisch und ökologisch zu 
optimieren, ist der EVO JET Brenner als Retrofit-Nachrüstlösung deshalb die erste Wahl.

SIE ALLEIN VERHINDERT ABER KEINE 
SCHÄDEN.

Die Corona Pandemie hat die Digitali-
sierung in Deutschland beschleunigt 
und somit gleichzeitig aber auch die 
Gefahr gesteigert, dass Unternehmen 
Opfer von Computerkriminalität wer-
den. Hinzu kommt aktuell noch der 
Krieg in der Ukraine.

Auf die wachsende Bedrohung sind viele Un-
ternehmen nach wie vor nicht ausreichend 
vorbereitet.

Jedes Unternehmen – unabhängig von 
Größe und Branche – ist heutzutage Cyber-
risiken ausgesetzt.

Wer sich heutzutage nicht mit Cyberprä-
vention befasst und keine Maßnahmen gegen 
einen Cyberangriff einleitet, ist fahrlässig 
unterwegs und trägt eine große Zielscheibe 
auf dem Rücken.

Durch geeignete präventive Maßnahmen 
lässt sich die Wahrscheinlichkeit eines er-
folgreichen Angriffs, aber auch das poten-
zielle Schadenausmaß reduzieren.

Und durch eine passende maßgeschnei-
derte Cyber-Versicherung können sich Un-
ternehmen hohe Eigenkosten und Schaden-
ersatzforderungen an fremde geschädigte 
Unternehmen ersparen.

Was Sie als Unternehmer nun vorsorglich 
tun sollten, verraten wir Ihnen sehr gerne in 
einem persönlichen Gespräch.

Vereinbaren Sie jetzt ein Beratungsge-
spräch unter Tel. 0800 880 20 10 oder auf  
morneweg.info 

Eine gute Cyber-
Versicherung ist 
ein Muss!

Matthias Morneweg, Gesellschafter und Geschäftsführer
Bildquelle: MORNEWEG Versicherungsmakler GmbH

https://www.wirtgen-group.com/de-de/unternehmen/benninghoven/
https://morneweg.info/
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Physische Veranstaltungen (vor Ort) 
sind seit Jahrzehnten ein fester Be-
standteil des Marketingbudgets jedes 
größeren Unternehmens der Bau-
maschinenbranche. Dennoch hat die 
Branche in den letzten drei Jahren 
einen großen Wandel und eine Ver-
lagerung hin zur Digitalisierung er-
lebt, einschließlich Online-Events und 

-Shows. Einerseits bietet diese Lösung 
eine Vielzahl neuer Technologien und 
Prozesse, die zur Verbesserung der 
Erfahrungen des Publikums genutzt 

werden können. Andererseits lassen 
sich einige Aspekte wie der persön-
liche Kontakt nicht wirklich ersetzen. 
Dieser Artikel bietet einen Vergleich 
zwischen virtuellen und physischen 
Veranstaltungen und skizziert mög-
liche zukünftige Entwicklungen des 
Eventmarketings in der Baumaschi-
nenindustrie und darüber hinaus.

Virtuelle und 
physische Ver-
anstaltungen: 
Die Zukunft des 
Marketings
Patrik Eder | September 26, 2022

ETAT
Die Preisgestaltung ist immer ein großes 
Thema, sei es bei der Planung von Veran-
staltungen oder bei jeder anderen Aktivi-
tät. Physische Veranstaltungen erfordern in 
der Regel einen hohen finanziellen Aufwand 
für die Einrichtung des Veranstaltungsortes: 
Material, Veranstaltungsort (Miete), Personal, 
Redner und Management, Verpflegung. Da-
rüber hinaus erstatten die Unternehmen oft 
auch die Reise- und Unterbringungskosten. 
Virtuelle Veranstaltungen hingegen sind im 
Vergleich zu Veranstaltungen vor Ort eine 
kostengünstige Option: Es fallen weder Rei-
se- und Hotelkosten noch Kosten für den 
Veranstaltungsort und Verpflegung an. On-
line-Veranstaltungen erfordern jedoch in der 
Regel einige finanzielle Ressourcen für die 
Einrichtung der virtuellen Plattform/Web-
seite und der Redner/Moderatoren. Dennoch 
sind virtuelle Veranstaltungen bei weitem die 
kostengünstigere Lösung.

PUBLIKUM
Aus logistischen Gründen richten sich physi-
sche Veranstaltungen meist an ein regionales 
oder sogar lokales Publikum. Es ist kompli-
ziert, internationale Teilnehmer anzulocken, 
und die Kapazität der Veranstaltungsorte ist 

immer begrenzt. Außerdem müssen die Teil-
nehmer einige Stunden oder sogar ein oder 
zwei ganze Tage für die An- und Abreise ein-
planen, was zu einem Stau an E-Mails und 
Anrufen führt. Bei virtuellen Veranstaltungen 
müssen die Teilnehmer nicht reisen, sondern 
lediglich ein Zeitfenster in ihrem Kalender 
reservieren. Außerdem sind Online-Veran-
staltungen sehr flexibel, da die Organisato-
ren im Grunde jeden an jedem Ort der Welt 
ansprechen können. Die globale Reichweite 
und die unbegrenzte Veranstaltungskapazität 
sind große Vorteile, die zu vielfältigen Ver-
kaufs-/Marketingoptionen führen.

UMGEBUNG
Seien wir ehrlich, die Büro-/Homeofficeum-
gebung für virtuelle Veranstaltungen ist nicht 
gerade attraktiv. Eine solche Umgebung ver-
leitet die Teilnehmer auch oft dazu, ihre Tä-
tigkeit zu wechseln und nicht mehr auf den 
PC-Bildschirm - die Veranstaltung selbst - zu 
achten. Im Vergleich zu virtuellen Veranstal-
tungen finden physische Veranstaltungen 
in der Regel in pompösen Räumlichkeiten 
wie luxuriösen Hotels, Konferenzräumen, 
Restaurants oder sogar im Freien statt. Die 
Umgebung hat einen großen Einfluss auf die 
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Stimmung der Teilnehmer und trägt dazu bei, 
dass sie sich auf die Veranstaltung fokussie-
ren und konzentrieren können.

BETEILIGUNG UND 
NETZWERKBILDUNG
Vertriebs- und Marketingvertreter bevorzu-
gen physische Veranstaltungen aus einem 
einfachen Grund – dem persönlichen Kon-
takt. Sowohl die Organisatoren als auch die 
Teilnehmer von Veranstaltungen in der Bau-
maschinenindustrie sind sich einig, dass der 
persönliche Kontakt einen Mehrwert darstellt. 
Virtuelle Veranstaltungen sind einfach nicht 
in der Lage, Emotionen, Gesten und unmittel-
bares Feedback des Publikums einzufangen. 
Ein guter Redner kann dafür sorgen, dass 
das Publikum konzentriert bleibt und unter-
halten wird. Außerdem lieben die Menschen 
Geschenke, Waren und Wettbewerbe, was 
bei virtuellen Veranstaltungen kaum möglich 
ist. Andererseits bieten auch Online-Veran-
staltungen eine Vielzahl von Nebenaktivitä-
ten wie Werbegeschenke, lustige Umfragen 
oder Glücksräder. Die Teilnehmer können 
sich auch über Kameras und Mikrofone an 
Gesprächen beteiligen, wenn sie dazu be-
rechtigt sind, und im Chat Fragen stellen.

BEWERTUNG UND DATENERFASSUNG
Der Erfolg sowohl von virtuellen als auch von 
physischen Veranstaltungen kann mit ver-

schiedenen Instrumenten gemessen wer-
den. Im Falle physischer Veranstaltungen 
kommt das wertvollste Feedback direkt von 
den Teilnehmern vor Ort. Die Organisatoren 
können die Teilnehmer einfach fragen, ob 
sie während der Veranstaltung unterhalten 
wurden und ob sie planen, das nächste Mal 
wiederzukommen. Der Vorteil der persönli-
chen Erfahrung besteht darin, dass die Teil-
nehmer auch noch lange Zeit danach über 
die Veranstaltung nachdenken und darüber 
sprechen. Die Mundpropaganda ist nach wie 
vor ein starkes Instrument und kommt den 
Veranstaltern physischer Events zugute. Vir-
tuelle Veranstaltungen hingegen bieten eine 
breitere Möglichkeit der Datenerfassung, da 
die Organisatoren messen können, wer sich 
für die Veranstaltung angemeldet hat, lange 
bevor sie beginnt. Außerdem liefert die Da-
tenverfolgung in Echtzeit wertvolle Erkennt-
nisse über das Verhalten der Veranstaltungs-
teilnehmer. Es ist auch einfacher, nach der 
Veranstaltung eine Umfrage zu erstellen und 
auszuwerten, um die Gedanken und Gefühle 
der Teilnehmer weiter zu erforschen. Darüber 

hinaus haben Organisatoren von Online-Ver-
anstaltungen die Möglichkeit, Videoaufnah-
men zu verwenden und die gesamte Ver-
anstaltung aufzuzeichnen – die Aufnahmen 
können später an alle registrierten Teilneh-
mer verteilt werden, also auch an diejenigen, 
die am Ende nicht teilnehmen konnten.

FAZIT
Heutzutage geht der Trend dahin, dass phy-
sische Veranstaltungen aus vielen Gründen 
zurückgedrängt werden. Am problema-
tischsten ist, dass sie im Vergleich zu ihren 
Online-Pendants weniger kosteneffizient 
sind. In den letzten Jahren waren Reisen auf-
grund von Pandemieeinschränkungen eben-
falls ein Problem, was dazu geführt hat, dass 
Organisatoren und Teilnehmer es vorzogen, 
zu Hause oder im Büro zu bleiben und online 
teilzunehmen. Einerseits hat die Möglichkeit, 
ein globales Publikum anzusprechen und de-
taillierte Datenanalysen durchzuführen, die 
Beliebtheit virtueller Veranstaltungen erhöht. 
Andererseits bevorzugen die Marketing- und 
Vertriebsteams nach wie vor den persön-
lichen Kontakt mit ihren Kunden und Auf-
traggebern und wollen nicht ganz auf die 
Durchführung physischer Veranstaltungen 
verzichten. Die Entscheidung, ob ein Unter-
nehmen eine virtuelle oder eine physische 
Veranstaltung organisieren sollte, hängt also 
allein von den Zielen und Erwartungen des 

Themas ab. Manchmal ist ein virtuelles Event 
die bessere Option, aber ein anderes Mal ist 
es viel besser, eine richtige Show vor Ort zu 
veranstalten. Schließlich kommt der Begriff 
„Hybrid-Event“ ins Spiel. Dabei handelt es 
sich um eine Mischung aus einer Online-Ver-
anstaltung und einer physischen Veranstal-
tung, bei der das Beste aus beiden Welten 
kombiniert wird. Es könnte sich beispielswei-
se um eine Pressekonferenz für ausgewählte 
Journalisten vor Ort handeln, die in einem 
Konferenzraum eines Hotels stattfindet, aber 
auch virtuell gestreamt wird und an der Men-
schen aus der ganzen Welt online teilneh-
men können. Dieser Ansatz hat in letzter Zeit 
stark an Popularität gewonnen und scheint 
für jedes unentschlossene Unternehmen mit 
entsprechendem Budget die richtige Option 
zu sein.

Textquellen: 
6Connex Team. Virtual Events vs. Physical Events: The Definitive Pro-Con List
Lang, David. Which one is better, Virtual Events or Physical Events? 
Lansera. Virtual Events VS Physical Events 
Zaman, Huda. Physical Events, Virtual Events, Hybrid Events: Benefits and Limitations
Bildquellen: 
Mikael Blomkvist – Pexels.com
Luis Quintero – Pexels.com

https://info.6connex.com/blog/virtual-events-vs-physical-events-pro-con-list
https://www.eventx.io/blog/physical-event-vs-virtual-event/
https://lansera.io/why-virtual-events-are-better-than-physical-events/
https://www.vfairs.com/author/huda-zaman/
https://www.vfairs.com/physical-events-virtual-events-hybrid-events-benefits-and-limitations/
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INTERVIEW
BLINTO

INTERVIEW
BLINTO

„Bei uns 
hat der 
Kunde einen 
Namen“

Im März dieses Jahres ist Blinto, das 
schwedische Auktionsportal für Land 
und Baumaschinen, mit der Blinto GmbH 
in Deutschland an den Start gegangen. 
Patrik Eder, Redakteur bei LECTURA, 
sprach mit Matthias Ressel, Country 
Manager DACH, über das Konzept und 
die strategische Ausrichtung des Unter-
nehmens.

„Wir setzen auf Transparenz und einen persönlichen 
Service“, so Matthias Ressel, Counry Manager D/A/CH, 
Blinto GmbH.
Bildquelle: Blinto

Seit März dieses Jahres setzt sich mit dem Online-
Auktionsportal Blinto die schwedische Erfolgsge-
schichte in Deutschland fort.
Bildquelle: Blinto

PE: Die letzten drei Jahre haben sich für 
viele Unternehmen als schwierig erwie-
sen. Eine global wirtschaftlich angespannte 
Lage, Lieferengpässe über viele Branchen 
hinweg, politische Krisen und andere Res-
triktionen beeinflussen das Wachstum in 
vielen Unternehmenszweigen. Im März die-
ses Jahres ging in Deutschland die Blinto 
GmbH an den Start. Was war der Beweg-
grund für diesen Schritt? Und was zeichnet 
Blinto aus?

MR: Angetrieben durch das exponentielle 
Wachstum unserer 2018 in Växjö gegrün-
deten schwedischen Muttergesellschaft 
war diese Entscheidung unabhängig von 
den genannten Faktoren. Letztendlich aus-
schlaggebend waren die zentrale Lage und 
die Größe des deutschen Marktes. Wir 
verzeichnen in Schweden eine jährliche 
Wachstumsrate von 30 Prozent und mehr 
und sind davon überzeugt, dass dieses 
Konzept auch in der D/A/CH Region ange-
nommen werden wird. Das ist Grund genug, 
um neue Märkte zu erschließen.

PE: Worin sehen Sie die Kernkompetenz 
der Blinto GmbH in Deutschland?

MR: In erster Linie sticht sicherlich unse-
re Nähe zu unseren Kunden durch einen 

flächendeckenden Außendienst hervor. 
Dabei denken wir „glocal“. Das bedeutet, 
wir haben den Anspruch international zu 
agieren und dabei dennoch lokale Nähe 
zu bieten. Außerdem verfügt unser Team 
über ein breites Wissen – sowohl im Be-
reich des Maschinenhandels als auch im 
Bereich Auktionen. Der dritte wichtige 
Punkt ist, dass wir zum einen Verkäufern 
eine Plattform bieten, auf der sie risikofrei 
von den Vorteilen einer Auktion profitieren 
können. Und zum anderen bieten wir Käu-
fern interessante Maschinen. Erwähnen 
möchte ich in diesem Zusammenhang auch 
unser Back-Office in Düsseldorf, in dem 
ein dienstleistungsorientiertes internatio-
nales Team Ansprechpartner für unsere 
Kunden ist.
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PE: Wie läuft denn so ein Verkauf- und 
Kaufprozess bei Blinto ab? Und wer ist 
Kunde bei Blinto?

MR: Also zunächst müssen wir klarstel-
len, dass wir ein Online-Auktionsportal 
sind – es wird bei uns seitens der Käufer 
nicht klassisch gekauft, sondern es wird 
auf die unter www.blinto.de gelisteten 
Produkte geboten. Unsere Kunden sind 
zum einen Verkäufer, also Unternehmen 
wie Bauunternehmen, Landwirte, Händler, 
Vermieter oder sogar Hersteller, die Ihre 
Maschinen verkaufen möchten und zum 
anderen gewerbliche Bieter, die Interes-
se an gebrauchten Maschinen haben und 
bereit sind, dafür im Rahmen einer Online-
Auktion zu bieten und als Höchstbietender 
das Produkt zu erstehen. Hier möchte ich 
betonen, dass Blinto es innerhalb kürzester 
Zeit geschafft hat, Kunden aus ganz Europa 
als Käufer zu gewinnen. Dabei profitieren 
wir von der fundierten Erfahrung unserer 
schwedischen Kollegen.

Der gesamte Prozess gestaltet sich 
ziemlich einfach: Unsere Außendienst-Mit-

arbeiter begutachtet das vom Kunden zum 
Verkauf angemeldete Produkt bei ihm vor 
Ort. Dabei sind für verschiedene Regionen 
in Deutschland unsere qualifizierten Mit-
arbeiter im Einsatz. Der Kunde hat in seiner 
Region also immer den gleichen Ansprech-
partner. Die Maschine wird seitens des Mit-
arbeiters fotografiert und alle relevanten 
technischen Merkmale werden erfasst. Ge-
meinsam mit unserem Außendienstmit-
arbeiter legt der Kunden dann einen Min-
destpreis fest. Das Produkt wird für eine 
der kommenden Auktionen terminiert und 
der interessierte Käufer kann dafür bieten.

PE: Und was unterscheidet Sie von ande-
ren Auktions-Portalen und Verkaufsplatt-
formen?

MR: Bei uns – und das betone ich nicht ein-
fach als Phrase, das ist mir wirklich be-
sonders wichtig – steht der persönliche 
Service im Vordergrund. Blinto ist kein 
anonymes Online-Portal auf dem Maschi-
nen einfach zur Versteigerung angeboten 
werden. Wir sind Ansprechpartner für 

“  Bei uns – und das betone ich nicht 
einfach als Phrase, das ist mir wirklich 
besonders wichtig – steht der 
persönliche Service im Vordergrund. 
Blinto ist kein anonymes Online-
Portal auf dem Maschinen einfach zur 
Versteigerung angeboten werden. 

unsere Kunden und das auf beiden Seiten. 
Sowohl Verkäufer als auch Käufer sind für 
uns Unternehmen mit einem Namen und 
keine Anbieter und Bieter, die austausch-
bar sind. Wir legen Wert auf langfristige 
Geschäftsbeziehungen und möchten Ver-
trauen aufbauen. Und das, denke ich, wird 
uns mit unserer Transparenz und unserer 
unkomplizierten Abwicklung im Auktions-
prozess ganz gut gelingen.

PE: Was sind die größten Erfolge, die Sie 
bislang mit Blinto verzeichnen konnten?

MR: Ich freue mich sehr darüber, dass ich 
in kürzester Zeit ein hoch professionelles 
Team aufbauen konnte. Ein wesentliches 
Erfolgsmoment ist außerdem der tech-
nische Aspekt unserer Webseite, die in 
kürzester Zeit – natürlich auch dank Un-
terstützung aus Schweden – reibungslos 
funktioniert hat. Sie erlaubt uns von An-
fang an den unkomplizierten Ablauf unserer 
Auktionen. Und nicht zuletzt sind es die 
mittlerweile mehr als tausend registrierten 
Bieter. Wenn wir bedenken, dass unsere 

erste Auktion am 20. Juli dieses Jahres 
gestartet ist, dann ist das in diesen paar 
Wochen ein enormer Erfolg, auf den wir 
wirklich stolz sein können.

PE: Was sind Ihre Ziele für das kommende 
Geschäftsjahr?

MR: Unser Ziel ist es unsere Wachstums-
strategie weiter konsequent umzusetzen, 
auch wenn das sicherlich durch die glo-
balen Herausforderungen nicht leichter 
geworden ist. Wir möchten sowohl auf 
Verkäufer als auch auf Bieter Seite noch 
mehr Kunden generieren. Und obwohl die 
deutsche Blinto GmbH nicht einfach eine 
Eins-zu-Eins Kopie der schwedischen Mut-
ter ist – wir haben hier einen anderen Markt 
und andere Kunden – bin ich felsenfest da-
von überzeugt, dass wir das schwedische 
Erfolgskonzept weitertragen werden.

PE: Herr Ressel, vielen Dank für dieses Ge-
spräch

Innerhalb von nur zehn Wochen konnte die Blinto GmbH bereits mehr als 
eintausend Bieter verzeichnen. Bieter 1000 ist Landwirt Stephan Peters 
aus dem Münsterland.
Bildquelle: Blinto

https://www.blinto.de/
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ARTIKEL
ERDBEWEGUNG & STRAßENBAU

ARTIKEL
ERDBEWEGUNG & STRAßENBAU

VÖGELE PRÄSENTIERT 
NEUE FERTIGER 
GENERATION AUF DER 
BAUMA 2022
Auf der Bauma 2022 stellt 
Vögele als Weltpremiere 
die ersten Straßenfertiger 
und Einbaubohlen der neu-
en Strich-5-Generation vor: 
die Highway Class Fertiger 
SUPER 1900-5(i) und SUPER 
2100-5(i) sowie die Auszieh-
bohlen AB 500 und AB 600 
der neuesten Generation. Bei 
diesen Neuheiten wird weiter 
in die Zukunft gedacht als je-
mals zuvor.

weiterlesen

Nachrichten 
von bauma-
Ausstellern 
2022

BLINTO.DE: IHR 
MARKTPLATZ FÜR 
DEN ONLINE-HANDEL 
GEBRAUCHTER 
MASCHINEN IST 
GESTARTET!
Seit dem 04. Juli bietet Blin-
to.de eine Auswahl an Land- 
und Baumaschinen sowie 
Nutzfahrzeugen an. Der On-
line-Auktionsdienst ist ein 
einfacher und sicherer Weg, 
um gebrauchte Maschinen zu 
kaufen und zu verkaufen. …

weiterlesen

BREITES PORTFOLIO FÜR 
DEN WIRTSCHAFTLICHEN 
BETONEINBAU IM INSET- 
UND OFFSETVERFAHREN
Auf der Bauma zeigt Wirtgen 
neben den beiden Offset-
Fertigern SP 15(i) und SP 20(i) 
einen kompletten Einbauzug 
für die vollbewehrte Beton-
bauweise. Dieser besteht 
aus Seitenbeschicker WPS 
102(i), Inset-Fertiger SP 94(i) 
und Nachbehandlungsgerät 
TCM 180(i).

weiterlesen

HYDREMA WILL MIT EINER 
PETITION DIE LÄNGST 
FÄLLIGE GESETZESAN-
PASSUNG FÜR DEN BAU 
EINFORDERN
Vertriebsleiter Martin Wert-
henbach ist das schon immer 
ein Dorn im Auge. „Natürli-
cher Weise kommt der Ge-
danke nicht vollkommen un-
eigennützig daher, aber es ist 
schon ein himmelschreiendes 
Unrecht, dass der Bauunter-
nehmer in Deutschland we-
niger Wert ist als der Land-
wirt“…

weiterlesen

SECURELOCK – ROTOTILT 
BIETET SICHERHEIT 
SERIENMÄSSIG
Das Schnellwechsler-Sicher-
heitssystem SecureLock wird 
ab sofort in allen Schnell-
wechslern von Rototilt ab 
Werk serienmäßig verbaut. 
Bei QuickChange, Rototilts 
vollhydraulischem Schnell-
wechslersystem für Bagger-
schnellwechsler, Schwen-
krotatoren und Anbaugeräte, 
wird dies bereits seit 2020 
umgesetzt.

weiterlesen

BOBCAT ZEIGT NEUE 
PRODUKTE UND 
TECHNOLOGIEN AUF DER 
BAUMA
Auf dem Bauma-Stand wer-
den die neuesten Bobcat-Rad- 
und Raupenlader, Minibagger, 
darunter vier spannende 
Neuzugänge im 5–8-Tonnen-
Segment, die neuesten Tele-
skopen der R-Serie, leichte 
Verdichtungmaschinen und 
eine Reihe neuer Anbauge-
räte zu sehen sein.

weiterlesen

AUS SHAREMAC WIRD 
SYNIOTEC
Das Bremer Start-up für Bau-
stellenmanagement, Cons-
truction-Tec-Software und 
IoT-Tracking Lösungen ent-
wickelt sich weiter und stellt 
sich für noch höheres Wachs-
tum zukunftsweisend auf.

weiterlesen

https://press.lectura.de/de/article/voegele-praesentiert-neue-fertiger-generation-auf-der-bauma-2022/59021
https://press.lectura.de/de/article/blinto-de-ihr-marktplatz-fuer-den-online-handel-gebrauchter-maschinen-ist-gestartet/58609
https://press.lectura.de/de/article/breites-portfolio-fuer-den-wirtschaftlichen-betoneinbau-im-inset-und-offsetverfahren/58918
https://press.lectura.de/de/article/hydrema-will-mit-einer-petition-die-laengst-faellige-gesetzesanpassung-fuer-den-bau-einfordern/58924
https://press.lectura.de/de/article/securelock-rototilt-bietet-sicherheit-serienmaessig/58969
https://press.lectura.de/de/article/bobcat-zeigt-neue-produkte-und-technologien-auf-der-bauma/58591
https://press.lectura.de/de/article/aus-sharemac-wird-syniotec/59000
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ARTIKEL
ERDBEWEGUNG & STRAßENBAU

ARTIKEL
ERDBEWEGUNG & STRAßENBAU

TRUCK1: DER SICHERE 
UND EFFIZIENTE WEG 
FÜR HÄNDLER, DIE 
IHRE ONLINE-PRÄSENZ 
ERHÖHEN MÖCHTEN
Truck1 ist ein internationales 
Kleinanzeigen-Portal für An- 
und Verkauf von gebrauch-
ten Nutzfahrzeugen, Indust-
rie- und Baumaschinen. Hier 
sind Hunderttausende Klein-
anzeigen von weltbekannten 
Händlern inseriert. Da der 
Online-Fahrzeughandel letzte 
Jahre zunimmt…

weiterlesen

SERIE HC: NEUE 
GENERATION 
WALZENZÜGE FÜR DEN 
ERDBAU
Hamm zeigt auf der Bauma 
2022 mit der Serie HC eine 
neue Generation Erdbauwal-
zen für alle Märkte. Die Wal-
zenzüge erzielen hohe Ver-
dichtungsleistung, sind aber 
gleichzeitig auf reduzierte 
CO2-Emissionen getrimmt. 
Neu sind die Kommunikati-
onsfähigkeiten…

weiterlesen

KOMATSU BAGGER 
PC4000-11 MIT 
ELEKTRISCHEM ANTRIEB: 
NULL EMISSIONEN BEI 
HOHER LEISTUNG
Komatsu gehört zu den welt-
weit führenden Herstellern 
von Gewinnungsmaschinen. 
Zu seiner umfangreichen 
Produktpalette gehören Mul-
denkipper, Planierraupen, 
Radlader, Seilbagger und Hy-
draulikbagger für die Berg-
bauindustrie. Mit dem neuen 
PC4000-11 Electric Drive be-
weist Komatsu…

weiterlesen

WIRTGEN GROUP AUF DER 
BAUMA: „THE FUTURE IN 
ROADBUILDING – SMART. 
SAFE. SUSTAINABLE“
Mit nachhaltigen und damit 
wegweisenden Lösungen 
für den Straßenbau präsen-
tiert die Wirtgen Group in 
München ihre hohe Innova-
tionskraft. Als Taktgeber der 
Branche und zweitgrößter 
Aussteller tritt sie wieder 
zusammen mit John Deere 
auf. Das gemeinsame Mes-
se-Motto lautet: …

weiterlesen

MECALAC BRINGT EIN 
KOMPLETTES NULL-
EMISSIONS-ÖKOSYSTEM 
FÜR STÄDTISCHE 
BAUSTELLEN AUF DEN 
MARKT
Mecalac ist der erste Her-
steller, der ein komplet-
tes Sortiment mittelgroßer 
Produkte entwickelt hat, 
bestehend aus dem 11 Ton-
nen-Bagger e12, dem 1000 
Liter-Schwenklader es1000 
und dem 6 Tonnen-Dumper 
ed6, und der bauseitigen 
Hochleistungs-Batterielade-
lösung M-Power…

weiterlesen

JOBSTORY – 
QUICKCHANGE BIETET 
STARKE PERFORMANCE 
BEIM ABBRUCH EINES 
ACHTSTÖCKIGEN 
GEBÄUDES
Der Maschinenbediener Ri-
chard Wallman von der Stock-
holmer Firma Destroy ist seit 
Mitte der 1990er-Jahre in 
der Abbruchbranche tätig. 
Seitdem hat die Entwicklung 
große Fortschritte gemacht. 
Die Vielzahl an Hilfsmitteln 
erleichtert ihm die Arbeit – 
von digitalen technologischen 
Quantensprüngen…

weiterlesen

VÖGELE EINBAUBOHLEN 
BRINGEN QUALITÄT AUF 
DIE STRASSE
Mit dem Produktportfolio an 
Straßenfertigern von Vögele 
decken Anwender praktisch 
jede Anwendung im As-
phaltbau ab. Entsprechend 
vielfältig ist auch das Boh-
lenprogramm: Es umfasst 
zwölf Modelle in bis zu fünf 
verschiedenen Verdichtungs-
varianten.

weiterlesen

NEUE IMPULSE FÜR 
ARBEITSPROZESSE: 
AUF DER BAUMA SETZT 
ZEPPELIN TRENDS WIE 
DIGITALISIERUNG UND 
NACH- HALTIGKEIT
Auf Bayerisch würde man 
„Let’s do the work“ kurz und 
knackig übersetzen mit „pack 
ma’s“, was Hochdeutsch so 
viel heißt, wie „packen wir 
die Arbeit an“. Unter diesem 
Motto steht der gemeinsame 
Messeauftritt von Zeppelin 
Baumaschinen und Mitaus-
steller Zeppelin Rental…
weiterlesen

INNOVATION ALS 
KERNTHEMA DER 
DOOSAN-AUSSTELLUNG 
AUF DER BAUMA 2022
Doosan zeigt am Unterneh-
mensstand FM.711/1 mitten im 
Herzen der mittleren Freiflä-
che für Bau- und Bergbauma-
schinen auf der Fachmesse 
Bauma 2022 eine branchen-
führende Ausstellung neuer, 
fortschrittlichster Maschinen 
und Digitaltechnologien.

weiterlesen

HYUNDAI MIT KOMPLETT 
NEUER MINIBAGGERREIHE
Hyundai Construction Equip-
ment aktualisiert sein gesam-
tes Angebot an Minibaggern 
mit der Einführung einer 
umfassenden Reihe preis-
gekrönter Maschinen der 
EU-Abgasstufe V. Mit Be-
triebsgewichten von 1,7 bis 
5,5 Tonnen werden die Mini-
bagger der Serie A im Oktober 
bei der Baumaschinenmesse 
Bauma 2022 in München im 
Mittelpunkt stehen.

weiterlesen

HAMM: VIELE NEUHEITEN 
IM ERD- UND ASPHALTBAU
Hamm wird auf der Bauma 
ein prall gefülltes Programm 
präsentieren. Mit an Bord sind 
zahlreiche Weltpremieren so-
wie innovative Weiterentwick-
lungen. Das Spektrum der 
Neuheiten reicht von Walzen-
zügen und schemelgelenkten 
Tandemwalzen über elektri-
fizierte Tandemwalzen und 
Optionen für Asphalt- und 
Erdbau bis hin zum digita-
len Verdichtungsassistenten 
Smart Compact.

weiterlesen

ZEPPELIN ÜBERNIMMT 
ALLEIN-VERANTWORTUNG 
FÜR CATERPILLAR-
MESSEAUFTRITT AUF DER 
BAUMA 2022
Zeppelin, der Vertriebs- und 
Servicepartner von Caterpil-
lar in Deutschland und zwölf 
weiteren Ländern in Europa 
und Eurasien, wird auf der 
bauma 2022 in München wie 
gewohnt die Baumaschinen 
von Caterpillar sowie seine 
Dienstleistungen rund um 
den Baumaschineneinsatz 
präsentieren.

weiterlesen

https://press.lectura.de/de/article/truck1-der-sichere-und-effiziente-weg-fuer-haendler-die-ihre-online-praesenz-erhoehen-moechten/58598
https://press.lectura.de/de/article/serie-hc-neue-generation-walzenzuege-fuer-den-erdbau/58970
https://press.lectura.de/de/article/komatsu-bagger-pc4000-11-mit-elektrischem-antrieb-null-emissionen-bei-hoher-leistung/58762
https://press.lectura.de/de/article/wirtgen-group-auf-der-bauma-the-future-in-roadbuilding-smart-safe-sustainable/58574
https://press.lectura.de/de/article/mecalac-bringt-ein-komplettes-null-eemissions-oekosystem-fuer-staedtische-baustellen-auf-den-markt/59028
https://press.lectura.de/de/article/jobstory-quickchange-bietet-starke-performance-beim-abbruch-eines-achtstoeckigen-gebaeudes/58951
https://press.lectura.de/de/article/voegele-einbaubohlen-bringen-qualitaet-auf-die-strasse/58827
https://press.lectura.de/de/article/neue-impulse-fuer-arbeitsprozesse-auf-der-bauma-setzt-zeppelin-trends-wie-digitalisierung-und-nach-haltigkeit/58822
https://press.lectura.de/de/article/innovation-als-kernthema-der-doosan-ausstellung-auf-der-bauma-2022/58587
https://press.lectura.de/de/article/hyundai-mit-komplett-neuer-minibaggerreihe/58727
https://press.lectura.de/de/article/hamm-viele-neuheiten-im-erd-und-asphaltbau/58732
https://press.lectura.de/de/article/zeppelin-uebernimmt-allein-verantwortung-fuer-caterpillar-messeauftritt-auf-der-bauma-2022/56688
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Raupen-
bagger

MODELL
EIGENGE-
WICHT

TIEFLÖFFEL-
INHALT MOTORLEISTUNG

Komatsu
PC88MR-11E0

8.5 t 0.28 m³ 50.7 kW/68 PS

Hitachi
ZX135US-7

16 t 0.66 m³ 74 KW/99 PS

Auswahl neuer in 2021-2022 gebauten Raupenbagger

LECTURA SPECS PERFORMANCE
LECTURA Specs zählt derzeit 4.182 Maschinenmodel-
le von 106 Herstellern in der Kategorie Raupenbagger. 
Diese Maschinen wurden im Jahr 2022 1.539.358 Mal 
gesichtet (Stand: 26. 9. 2022). Das beliebteste Modell 
Caterpillar 6015B wird im Jahr 2022 26.360 Mal gesichtet 
(Stand: 26. 9. 2022).

MODELL
EIGENGE-
WICHT

TIEFLÖFFEL-
INHALT MOTORLEISTUNG

Hyundai
HX160AL

17.7 t 0.96 m³ 113 kW/152 PS

Case
CX220C LC

22.22 t 1.1 m³ 117 kW/157 PS

Kobelco
SK 380 SRLC

37.6 t 1.2 m³ 200 kW/268 PS

Hidromek
HMK 500 LC HD

52 t 3.2 m³ 270 kW/362 PS

https://trackunit.com/de/events/bauma-2022/
https://specs.lectura.de/de/spezifikationen/baumaschinen/raupenbagger
https://specs.lectura.de/de/type/baumaschinen/raupenbagger-caterpillar/6015b-11681895
https://specs.lectura.de/de/type/baumaschinen/raupenbagger-komatsu/pc88mr-11e0-11743867
https://specs.lectura.de/de/type/baumaschinen/raupenbagger-hitachi/zx135us-7-11749769
https://specs.lectura.de/de/type/baumaschinen/raupenbagger-case/cx220c-lc-11755676
https://specs.lectura.de/de/type/baumaschinen/raupenbagger-kobelco/sk-380-srlc-11759559
https://specs.lectura.de/de/type/baumaschinen/raupenbagger-hidromek/hmk-500-lc-hd-11758748
https://specs.lectura.de/de/type/baumaschinen/raupenbagger-hyundai/hx160al-11752092
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LECTURA SURVEYS
BRANDSURVEY 2022

ISSUE FOCUS
RAUPENBAGGER

German Innovation Award 2019 für die Schnellwechsler Sicherheitslösung SecureLock™ 
German Innovation Award 2020 für den vollhydraulischen Schnellwechsler QuickChange™

rototilt.com

QuickChange™ – sichere 
voll hydraulische Wechsler ohne Haken
Zeitsparend | Ausgezeichnete Sicherheitslösung SecureLock™ serienmäßig | Open-S kompatibel
Die Sache hat keinen Haken.

Besuchen Sie uns auf der bauma: 
Stand FN.914/9

MODELL
EIGENGE-
WICHT

TIEFLÖFFEL-
INHALT MOTORLEISTUNG

Volvo
EC550EL

54.82 t 4.2 m³ 340 kW/456 PS

Caterpillar 374 71.7 t 3.3 m³ 362 kW/484 PS

Doosan 
DX1000C-7

99.5 t 6.8 m³ 469 kW/629 PS

Liebherr
R 9600

645 t 37.5 m³ 2500 kW/3350 PS

Haben Sie sich schon einmal gefragt, 
wie die größten Marken der Bauma-
schinenindustrie von Kunden und 
Maschinennutzern wahrgenommen 
werden? Warum wird eine bestimm-
te Marke von den Kunden gegenüber 
einer anderen bevorzugt? Jetzt brau-
chen Sie sich nicht mehr zu fragen. 
LECTURA hat seine bisher umfang-
reichste Umfrage durchgeführt - über 
52.000 Experten aus der ganzen Welt 
haben daran teilgenommen und wich-
tige Erkenntnisse über den Markt ge-
liefert. Eine solch komplexe Studie ist 
wertvoll und einzigartig im Baumaschi-
nensegment.

LECTURA präsentiert 
BrandSurvey 
2022: Über 52.000 
Experten aus 
der Branche 
geben wertvolle 
Marktinformationen

https://www.rototilt.com/de-de/produkte/quickchange/
https://specs.lectura.de/de/type/baumaschinen/raupenbagger-volvo/ec550el-11755133
https://specs.lectura.de/de/type/baumaschinen/raupenbagger-caterpillar/374-11744773
https://specs.lectura.de/de/type/baumaschinen/raupenbagger-doosan/dx1000lc-7-11762994
https://specs.lectura.de/de/type/baumaschinen/raupenbagger-liebherr/r-9600-11752955
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LECTURA SURVEYS
BRANDSURVEY 2022

LECTURA SURVEYS
BRANDSURVEY 2022

Die Nutzer wurden bei der Recherche 
nach Baumaschinen auf der LECTURA 
Specs-Website befragt, die monatlich von 
1,2 Millionen Besuchern besucht wird, und die 
Befragten bewerteten insgesamt 892 Marken.

Der erste Teil der BrandSurvey 2022 fo-
kussiert auf den Bau- und Hebesektor und 
basiert auf 24.971 Bewertungen von 48 Mar-
ken durch Befragte aus 209 Ländern aus der 
ganzen Welt. Diese Daten haben uns wert-
volle Erkenntnisse darüber geliefert, wie die 
Menschen in der Branche nicht nur die Qua-
lität der Produkte und Dienstleistungen von 
Marken wahrnehmen, sondern auch deren 
Interaktion über Medien und andere Infor-
mationsquellen und -kanäle.

Durch die Auswertung einer Serie von 15 
Fragen erhalten wir einen sehr detaillierten 
Einblick, wie Kunden aus aller Welt die Her-
steller von Baumaschinen sehen, welche 
Dinge für sie am wichtigsten sind, wie die 
Marken mit ihren Kunden interagieren und 
was die Marken verbessern müssen, um das 
Vertrauen ihrer derzeitigen Kunden zu er-
halten und viele neue Kunden zu gewinnen. 
Neben der Schaffung einer Kommunikations-
brücke zwischen den wichtigsten Akteuren 
in der Baumaschinenindustrie (Marken und 
ihre Kunden) ist der LECTURA BrandSurvey 
2022 daher ein gewinnbringendes Instru-
ment sowohl für das Publikum als auch für 
die Hersteller.

Die Markenberichte bestehen aus 15 Fragen 
und Antworten, die einen Einblick geben, wie 
die Nutzer/Kunden diese Marken wahrnehmen

“ Die komplexeste Umfrage 
von LECTURA ist online!

WAS FINDEN SIE IM KOMPLETTEN 
BERICHT DER BRANDSURVEY 2022?
• Über 450 Seiten mit wertvollen Erkennt-

nissen:
• Eine vollständige Zusammenstellung von 

18 Herstellern aus der Baumaschinen-
branche (Bobcat, Bomag, CASE, Cater-
pillar, Doosan, Hitachi, Hyundai, JCB, 
John Deere Construction, Kobelco, 
Komatsu, Kubota, Liebherr, Manitou, Ta-
keuchi, Volvo, Wacker Neuson, Yanmar)

• Analysen der Ergebnisse für die Fra-
gen 1-15

• Einzigartige Vergleiche: eine Marke im 
Vergleich zur Branche und eine Marke im 
Vergleich zu ihren engsten Konkurrenten

• Die Auswertung der Fragen 1-5 für die 
gesamte Baumaschinenindustrie

• Die Auswertung der Fragen 1-5 für den 
Bau- und Hebesektor

• Untersuchte Themen: Allgemei-
ne Markenbewertung, Produkte und 
Dienstleistungen, Medienpräsenz, On-
line-Präsentation, Händlernetz, Konkur-
renzunternehmen

Lesen Sie den kostenlosen Bericht und er-
fahren Sie alle Details über 18 Marken und 
ihre Position auf dem Baumaschinenmarkt!
Wenn Sie an der Vollversion oder einzelnen 
Markenberichten interessiert sind, finden Sie 
die Details in unserem Shop!

Jeder Markenbericht besteht aus einem Set von 15 Fragen 
und den entsprechenden Ergebnissen

http://lectura.press/en/report/brandsurvey-2022/81
http://shop.lectura.de/en/produkt-kategorie/brand-reports-2/?product_count=32
http://shop.lectura.de/en/produkt-kategorie/brand-reports-2/?product_count=32
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INTERVIEW
SYNIOTEC

Anfang des Jahres hat sich der deut-
sche Software- und Telematiklö-
sungsanbieter Sharemac in syniotec 
umbenannt und gleichzeitig sein Pro-
duktportfolio aktualisiert. Patrik Eder, 
Redakteur LECTURA, sprach mit Arne 
Stehnken, CFO syniotec, über die Um-
firmierung, das TechHub in Georgien, 
die Nachhaltigkeitsstrategie in Ver-
bindung mit der Baumpflanzinitiative, 
Telematikstandards und die Pläne für 
die bauma 2022.

PE: Was sind die jüngsten Erfolge und Mei-
lensteine von syniotec?

AS: Unser neuer Markenauftritt und der Re-
branding-Event waren der grösste sicht-
bare Erfolg! Durch einen Markenworkshop 
nennen wir uns nun seit September syn-
iotec. Wir treten mit einem überarbeiteten 
Produktportfolio und einem komplett neu-
en Design auf. Das positive Feedback aus 
dem Markt bestärkt uns und wir freuen uns 
auf den ersten Auftritt unserer Marke auf 
der bauma in diesem Jahr.

Neues 
Markenimage und 
überarbeitetes 
Produktportfolio – 
syniotec betritt den 
digitalen Markt

https://www.zeppelin-rental.de/
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SYNIOTEC

INTERVIEW
SYNIOTEC

Wir entwickeln aber nicht nur uns als Un-
ternehmen, sondern auch unser Portfolio 
ständig weiter. Unser Hauptprodukt SAM 
wird durch Kundenfeedback und neue Fea-
tures laufend verbessert. Man darf also ge-
spannt sein, was wir auf zukünftigen Mes-
sen in Sachen SAM und auch ganz neue 
Produkte präsentieren werden.

PE: Viele Unternehmen hatten in letzter Zeit 
mit finanziellen Einschränkungen, Kompo-
nentenknappheit oder politischen Proble-
men zu kämpfen. War das auch bei syniotec 
der Fall?

AS: Wir waren vor allem von der Verknap-
pung von Mikroprozessoren und einem 
deutlichen Preisanstieg betroffen.

PE: syniotec TechHub hat seinen Sitz in Tif-
lis, Georgien, was kein typischer Standort 
für ein Softwareunternehmen ist. Warum 
haben Sie sich so entschieden?

AS: Einer unserer Gründer, Rezi Chikvi-
ladze, stammt ursprünglich aus Georgien. 

Durch seine vielen Kontakte konnten wir 
unser Geschäft dort in kurzer Zeit auf-
bauen. Unser guter Ruf dort ist sicherlich 
eine große Unterstützung. Wir konkurrieren 
mit vielen großen Unternehmen, wenn es 
um die Einstellung von Entwicklern geht. 
Aber wir halten unser starkes Wachstum 
aufrecht, was definitiv auf unsere Unter-
nehmenskultur und unser Image in Geor-
gien zurückzuführen ist. Anfang Oktober 
werden unsere neuen Büroräume in Tiflis 
fertig sein und eine großartige Arbeitsat-
mosphäre schaffen.

PE: Nachhaltigkeit ist ein großes Thema in 
der Baubranche. Können Sie uns mehr über 
die Baumpflanzungsinitiative von syniotec 
erzählen?

AS: Wir arbeiten bereits seit 2021 mit brynk 
zusammen. Für jede Maschine, die mit ei-
ner S-Box ausgestattet ist, pflanzen wir 
einen Baum in Ländern, in denen er am 
dringendsten benötigt wird. Das heißt zum 
Beispiel Madagaskar, Kenia oder Mosambik. 

Arne Stehnken, CFO syniotec
Bildquelle: syniotec

Zu diesem Zweck arbeitet brynk selbst mit 
verschiedenen Initiativen zusammen, zum 
Beispiel mit dem Eden Reforestation Pro-
ject. Diese Organisationen regeln und kon-
trollieren dann die Anpflanzung der Bäume. 
Wir möchten die Zusammenarbeit auf jeden 
Fall fortsetzen und noch mehr erreichen.

PE: Wie genau hilft das AEMP 2.0-System 
bei der Standardisierung von Telematik 
Daten?

AS: AEMP 2.0 ist ein OEM-Telematik Stan-
dard, den Sie vielleicht auch als ISO 15143-3 
kennen. Sie können sich das so vorstellen: 
Die meisten Unternehmen statten ihren 
Fuhrpark mit unterschiedlichen Telema-
tik Lösungen aus, je nach Hersteller, mit 
eigenentwickelten Geräten oder externer 
Telematik. Unabhängig von der Lösung 
werden immer eine Vielzahl von Daten 
und Parametern abgefragt. Zum Beispiel 
der GPS-Standort oder der Kraftstoffver-
brauch. Und je nachdem, welcher Tele-
matik Hersteller verwendet wird, werden 

diese Informationen unterschiedlich darge-
stellt, d.h. Liter, Tonnen, Kilo, Volumen, die 
Einheiten sind nicht einheitlich. Das ist bei 
einer entsprechend großen Fahrzeugflotte 
äußerst schwierig auszuwerten.

Deshalb wurde der Standard AEMP 
2.0 eingeführt, der diese Informationen in 
ein gemeinsames Datenformat bringt.

PE: Was erwartet die Besucher auf der bau-
ma 2022 am Stand von syniotec?

AS: Viele agile und aufgeschlossene Men-
schen mit sehr guter Laune;). Neben un-
serem neuen Markenauftritt werden wir 
natürlich auch unsere SAM-Software und 
unser IoT zeigen. Unser IoT-Portfolio wur-
de im Zuge des Rebrandings komplett neu 
gestaltet, weshalb sich ein Besuch an un-
serem Stand auf jeden Fall lohnt. Von syn-
iotec werden wir mit einer großen Anzahl 
von Kollegen vertreten sein. Wir sind in den 
letzten Wochen stark gewachsen und jeder 
sollte die bauma einmal gesehen haben.

The representatives of syniotec will present the full 
product portfolio to visitors of bauma 2022
Image Source: syniotec

Syniotec will present its SAM software and 
IoT solutions at bauma 2022
Image Source: syniotec
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INTERVIEW
CONEXPO-CON/AGG

INTERVIEW
CONEXPO-CON/AGG

Die CONEXPO-CON/AGG wird sich auf über 250.000 m² präsentieren.
Bildquelle: CONEXPO-CON/AGG

Die CONEXPO-CON/AGG wird im Jahr 
2023 erneut stattfinden. Die größte 
und wichtigste Baufachmesse Nord-
amerikas zog bei der letzten Ausgabe 
über 130.000 Besucher an. Patrik Eder, 
Redakteur bei LECTURA, sprach mit 
Dana Wuesthoff, Messeleitung der CO-
NEXPO-CON/AGG, über die kommen-
de Messe, ihre Themenschwerpunkte, 
die Möglichkeiten für die Teilnehmer, 
die Erwartungen aus Sicht des Ver-
anstalters und ihre persönlichen Ziele.

Die größte  
Baumaschinen-
messe Nord-
amerikas öffnet 
ihre Tore

Dana Wuesthoff, Messeleitung CONEXPO-CON/AGG
Bildquelle: CONEXPO-CON/AGG

PE: Die letzte CONEXPO-CON/AGG fand 
2020, zu Beginn der Corona-Pandemie 
statt. Hat die Organisation trotz der un-
erwarteten Situation reibungslos funktio-
niert?

DW: Wir hatten 130.000 registrierte Teil-
nehmer und eine Ausstellungsfläche von 
über 250.000 m². Trotz der Beeinträchti-
gungen hat unser Team eine sichere und 
großartige CONEXPO-CON/AGG auf die 
Beine gestellt, die die Baubranche zusam-
menbrachte und Aussteller und Besucher 
mit dem Gefühl verabschiedete, dass Zeit 
und Mühe gut investiert waren.

PE: Wie viele Besucher und Aussteller er-
warten Sie im nächsten Jahr?

DW: Für 2023 rechnen wir wieder mit 
130.000 Teilnehmern.

PE: Was sind die Hauptthemen der kom-
menden Ausgabe?

DW: Das Hauptthema der CONEXPO-CON/
AGG im Jahr 2023 lautet „Taking Construc-

tion to the Next Level“. Die CONEXPO-
CON/AGG ist nach wie vor Nordamerikas 
wichtigste Veranstaltung der Baubranche 
und für Branchenexperten der ideale Ort 
um sich über neue Möglichkeiten, Maschi-
nen und weitere Produkten zu informie-
ren. „Taking Construction to the Next Level“ 
zeigt, dass die Zukunft der Baubranche 
weit mehr ist als nur die großen Maschinen, 
die seit Jahrzehnten auf der CONEXPO-
CON/AGG gezeigt werden, sondern dass 
auch neue Technologien und Roboter- und 
Softwarelösungen, die es den Baufach-
leuten ermöglichen, ihre Projekte auf neue, 
innovative und nachhaltige Weise zu bauen, 
eine große Rolle spielen.

PE: Werden die Teilnehmer wie bisher 
die Möglichkeit haben, an verschiedenen 
Schulungsveranstaltungen, Foren und Ge-
sprächsrunden teilzunehmen?

DW: Auf der CONEXPO-CON/AGG und der 
parallel stattfindenden International Fluid 
Power Exposition (IFPE) werden mehr als 
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150 Schulungsmöglichkeiten angeboten. 
Neu in diesem Jahr sind die Tech Treks-
Schulungen direkt auf dem Messegelän-
de. Bei den Tech Treks handelt es sich um 
ein begehbares Klassenzimmer, das in der 
Westhalle einen Überblick über die Maschi-
nen- und Nivellierungstechnik gibt und sich 
an Branchenneulinge richtet.

PE: Was sind Ihre persönlichen Ziele und 
Wünsche für die kommende Messe?

DW: Unsere Ziele für die CONEX-
PO-CON/AGG 2023 sind dieselben wie 
jedes Jahr: Die Bauindustrie zusammen-
zubringen und sowohl den Herstellern 
als auch den Bauunternehmern zu helfen, 
ihr Geschäft für die nächsten drei Jahre 
aufzubauen. Dies ist eine einzigartige Ge-
legenheit für Bauunternehmer, zusam-
menzukommen und zu erfahren, was es 
Neues in der Branche gibt, und nicht nur 
Antworten auf ihre Fragen zu finden, son-
dern auch Fragen zu entdecken, an die sie 
bisher nicht gedacht haben.

Für die Aussteller ist es nicht nur eine 
Chance, mit neuen potenziellen Kunden 
ins Gespräch zu kommen, sondern sie 
können auch voneinander und von den auf 
der IFPE gezeigten Möglichkeiten lernen, 
um Ideen für die nächste Generation von 
Produkten, Dienstleistungen und anderen 
innovativen Angeboten für die Bauindus-
trie zu entwickeln.

Die Organisatoren erwarten etwa 130.000 Besu-
cher – genauso viele wie im Jahr 2020.
Bildquelle: CONEXPO-CON/AGG

http://www.conexpoconagg.com/conexpo-con-agg-construction-trade-show
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INTERVIEW
ROTOTILT

INTERVIEW
ROTOTILT

Die Rototilt GmbH steuert mit Vollgas 
auf die Bauma 2022 zu, die vom 24. 10. 
bis 30. 10. 2022 in München stattfindet. 
Im Freigelände Nord / Stand 914/9 kön-
nen sich wieder Tausende von Besu-
chern über zukunftssichere Lösungen, 
die Rototilt entwickelt hat, informieren.

PK: Zu diesen zukunftssicheren Lösun-
gen gehört unter anderem ein „optimier-
ter Stromanschluss“. Was genau ist damit 
gemeint?

WV: Darunter verstehen wir unsere neue 
Rototilt Elektrokupplung Q14 für vollhyd-
raulische Schnellwechsler. Aus der Erfah-

rung wissen wir, dass die größte Schwach-
stelle bei der Strom-/Singalübertragung 
zwischen vollautomatischen Wechslern 
und Anbaugerät die bisher von uns und 
anderen Herstellern verwendete 9-polige 
Elektrokupplung ist. Bei diesem Industrie- 
Standardprodukt ist durch offenliegende 
Kontakte sowohl auf Wechsler- als auch 
Aufnahmeseite eine hohe Störanfälligkeit 
durch Verschmutzung, Korrosion und an-
dere Einflüsse gegeben. Die Rototilt Q14 ist 
eine neuartige 14-polige Elektrokupplung 
die sich nicht nur durch eine besonders 
gut geschützte Konstruktion auszeich-
net, sondern auch durch eine höhere An-
zahl von Polen mit höherer Belastbarkeit. 
Dadurch ist die Q14 bereits heute für die 

Wolfgang Vogl, 
Geschäftsführer 
der Rototilt GmbH, 
im Gespräch mit 
LECTURA Press Anforderungen der Zukunft ausgelegt. Zu-

dem benötigt sie genau denselben Bau-
raum wie das Vorgängermodell und kann 
somit sowohl in QuickChange-Bestands-
wechslern, als auch Bestandsadaptern 
werkzeugseitig verbaut werden. Größere 
Kontaktflächen und ein schützender Gum-
mibalg, der das Eindringen von Schmutz 
und Wasser verhindert, ermöglichen eine 
wesentlich längere Lebensdauer und mini-
mieren die Gefahr von Betriebsstörungen 
im Einsatz. Auch bewirkt das Design, dass 
die Pole beim Koppelvorgang zusätzlich 
gereinigt werden.

PK: Eine weitere neue Entwicklung von 
Rototilt ist „Rototilt Control“. Was genau 
beinhaltet diese neue Entwicklung?

WV: Rototilt Control, kurz RC, stellt zu 
100 % den Anwender und dessen Bedien-
komfort ins Zentrum aller Entwicklungs-
anstrengungen. Dazu gehören neben der 
o. g. Q14 auch die Bedienelemente für den 
Maschinenbediener wie der neue Touch-

screen. Dieser ermöglicht die Bedienung 
des Schnellwechslersicherheitssystems 
SecureLock™ direkt über das Display auf 
zweifachen Knopfdruck und vieles mehr. 
RC ist gleichzeitig auch die Benennung der 
neuen Rototilt Schwenkrotatoren. Diese 
komplett neue Gerätegeneration wird im 
ersten Schritt mit dem RC4 bis RC9 für 
Bagger von 10 bis 43 t Einsatzgewicht ein-
geführt und bietet mit RCS ein komplett 
neues Steuersystem, eine verbesserte 
Energie- und Kraftstoffeffizienz. Diese ist 
auf die, vom RC9 bereits bekannte, einzig-
artige druckausgleichende Hydraulik der 
Schwenkrotatoren zurückzuführen, die ein 
nochmals feinfühligeres Ansteuern aller 
Funktionen ermöglicht.

Parallel dazu gibt es die neue RC App, 
die den Fernsupport von Schwenkrotato-
ren der RC-Serie durch Servicedienstleis-
ter und Händler ermöglicht. Somit gilt: RC = 
Rototilt Control = Rototilt Comfort = Rototilt 
Customer Orientation.

Wolfgang Vogl 
Bildquelle: Rototilt
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INTERVIEW
ROTOTILT

INTERVIEW
ROTOTILT

PK: Wir befinden uns ja im Moment in einer 
wirtschaftlich schwierigen Lage. Wie sieht 
es bei Ihnen mit Lieferterminen aus?

WV: „Wir“ ist hier sicher ein sehr globaler 
Begriff, denn gerade Bau und Bauindustrie, 
sowie Baumaschinen haben die vergange-
nen Jahre wesentlich stabiler überstanden 
als andere Branchen. Die Rototilt Group 
AB konnte sogar weitere Rekordjahre ver-
buchen und somit fühlen wir von Rototilt, 
uns gut gerüstet für aktuelle und zukünfti-
ge Herausforderungen. Natürlich sind die 
Liefertermine nicht auf dem Niveau, das wir 
gerne hätten, jedoch sind bereits frühzeitig 
Maßnahmen ergriffen worden (Aufbau zu-
sätzlicher Lieferanten, Werkserweiterung 
um 4400 m2 etc.), die uns nun helfen, die 
Lieferzeiten sukzessive zu verbessern. Zu 
einem gewissen Maß konnten und können 
wir heute noch unsere Vordisposition dazu 
nutzen, einzelne Standards, wie beispiels-
weise Schwenkrotatoren im QuickChange-
Sandwich oder R2 / R3 mit HS-Wechslern, 
sogar kurzfristig zu liefern.

PK: Was ist Ihr Ziel für diese Bauma 2022?
WV: Das Ziel der bauma ist klar direkter 
Kundenkontakt und Vorstellung neuer, so-
wie bekannter Produkte, was neben Rot-
otilt Schwenkrotatoren seit 2015 auch den 
vollhydraulischen Schnellwechsler Quick-
Change™ beinhaltet. Mit einer Live Demo 
möchten wir dem interessierten Besucher 
wieder einmal unsere Leistungsfähigkeit 
und den hohen Qualitätsanspruch bewei-
sen, der Rototilt in allen Produktbereichen 
auszeichnet. Natürlich möchten wir zusätz-
lich unsere neuen Produkte, im wahrsten 
Sinne des Wortes, „begreifbar“ machen. 
Hochglanzbroschüren und Social Media 
sind nicht in der Lage, dieses Gefühl zu 
erzeugen, dass ein visuelles Wesen wie 
der Mensch benötigt, um sich für ein Pro-
dukt in Gänze zu begeistern. Darum ist uns 
der persönliche Kontakt auch so wichtig. 
In meinen fast 25 Jahren in der Branche 
waren Konstanz, Fairness und Ehrlichkeit 
immer meine persönliche Zielsetzung. 
Der Kunde soll uns nicht nur einmal, son-
dern am besten lebenslang sein Vertrauen 
schenken und dieses dürfen wir nicht ent-
täuschen.

Elektrokupplung Q14 
Bildquelle: Rototilt

https://www.hidromek.com.tr/
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INTERVIEW
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INTERVIEW
WIRTGEN

PE: Was war das Schwerpunkt-Thema der 
WIRTGEN GROUP auf der Bauma 2022?

VK: Das gemeinsame Messe-Thema der 
WIRTGEN GROUP und von John Deere lau-
tete: „The Future in Roadbuilding – Smart. 
Safe. Sustainable“.

Unserem Motto entsprechend haben 
wir dem Fachpublikum wegweisende und 
vor allem nachhaltige Lösungen für den 
Straßenbau präsentiert.

PE: Welche Produkte und Dienstleistungen 
der WIRTGEN GROUP haben Sie vorge-
stellt? Wie viele Innovationen gab es?

VK: Von den 97 ausgestellten Exponaten 
waren 37 Weltpremieren. Hinzu kamen 
eigene Ausstellungen zu den Themen 

„digitale Systemlösungen“ und „Nachhal-
tigkeit“. Erstmalig haben wir auch eine 
Auswahl unserer Production Systems für 
komplette Anwendungen im Straßenbau 
gezeigt – angefangen vom Kaltrecycling 
und Asphaltrecycling über emissionsfreie 
Anwendungen in Städten und an anderen 
sensiblen Orten bis hin zu großflächigen 
Sanierungsmaßnahmen und kleinen, kom-
munalen Arbeiten.

PE: Können Sie uns einige Highlights nen-
nen?

VK: Bei den Einzelprodukten standen si-
cherlich die Weltpremieren und Innova-
tionen im Fokus – zum Beispiel die Strich-
5-Generation der VÖGELE Straßenfertiger 
und die beiden Wirtgen Kompaktfräsen 
mit Komfortkabine. Für Aufmerksamkeit 
sorgten auch die batterie-elektrisch be-
triebenen HAMM Tandemwalzen, die bat-
terie-elektrischen Mini-Straßenfertiger von 
VÖGELE und der vollelektrische KLEE-
MANN Prallbrecher. Ein Hingucker waren 
zudem die beiden John Deere Radlader, die 
künftig in Deutschland und England ver-
trieben werden.

Und nicht zu vergessen die umwelt-
freundlichen Technologien von BENNING-
HOVEN, mit denen die WIRTGEN GROUP 
beim Thema „Nachhaltigkeit in der Asphalt-
produktion“ der Taktgeber der Branche ist.

PE: Sie meinen das REVOC-System, das auf 
der Bauma Weltpremiere feierte?

VK:Nicht nur das. Das REVOC-System, ein 
Katalysator für Asphaltmischanlagen, ist 
zwar das neueste Produkt, das Kunden 

Das REVOC-System von Benninghoven wurde für den Bauma 
Innovationspreis 2022 in der Kategorie “Klimaschutz“ nominiert. Mit dem 
Katalysator für Asphaltmischanlagen werden die Nachhaltigkeit bei der 
Asphaltproduktion erhöht und Anlagen-Standorte gesichert.

Die Wirtgen Group war auf der diesjäh-
rigen bauma im großen Stil vertreten: 
Über 97 Exponate, darunter 37 Inno-
vationen, waren kaum zu übersehen. 
Außerdem präsentierte der deutsche 
Hersteller neue digitale Dienstleis-
tungen und Nachhaltigkeitslösungen. 
Patrik Eder, Redakteur bei LECTURA, 
sprach mit Dr. Volker Knickel, CEO der 
Wirtgen Group, über die Leistungen 
des Unternehmens und die Messe-
Highlights.

bauma 2022: 
Wie es für die 
Wirtgen Group 
gelaufen ist

Hamm stellte die ersten komplett batterie-elektrisch 
angetriebenen Walzen vor. Verdichtungsparameter 
und Bedienung sind identisch wie bei den Modellen 
mit Dieselmotor.

Dr. Volker Knickel, CEO Wirtgen Group
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zeichen. So können die BENNINGHOVEN 
EVO JET Mehrstoffbrenner bereits rege-
nerative Brennstoffe wie Biomass to Liquid 
(BtL) und Holzstaub nutzen. Beide haben 
eine neutrale CO₂-Bilanz.

Natürlich denken wir weiter voraus 
und werden kontinuierlich neue nach-
haltige Lösungen für morgen entwickeln. 
Neben den Brennstoffen der Zukunft wird 
es dabei auch um die direkte Einsparung 
von Energie gehen – bis hin zu lokal emis-
sionsfrei.

PE: Auffällig auf dem WIRTGEN GROUP 
Stand waren auch die Production Systems, 
die Sie eingangs erwähnt haben. Was meint 
das Unternehmen mit dem Begriff Produc-
tion System eigentlich genau?

VK: Mit einem Production System meinen 
wir das Lösungspaket, das ein Kunde be-
nötigt, um ein (Straßen-) Bauprojekt wirt-
schaftlich und nachhaltig umzusetzen.

Zu diesem Paket zählen die richtig 
dimensionierten Maschinen oder Maschi-
nenkombinationen und das optimale Ver-
fahren für die jeweilige Anwendung. Hinzu 
kommen die passenden, prozessunterstüt-
zenden (digitalen) Assistenz- oder Tele-
matik- bzw. Automatisierungs-Systeme 

sowie Dokumentations-Systeme und an-
wendungsgerechte Ausstattungsoptionen.

PE: Worin liegen die Vorteile eines Produc-
tion Systems?

VK: Bei einem Production System wird der 
gesamte Bauprozess betrachtet und für 
jedes Projekt die optimale Kombination aus 
Maschine, Anwendungsverfahren und Di-
gitalsysteme identifiziert. Aus dem wech-
selseitigen Zusammenspiel ergeben sich 
neue Potenziale hinsichtlich Leistungs-
steigerung, Kostenreduzierung und mehr 
Effizienz. Straßenbauprojekte lassen sich 
dadurch in Summe wirtschaftlicher und 
nachhaltiger umsetzen.

PE: Wie weit ist die WIRTGEN GROUP denn 
beim Thema Digitalisierung?

VK: Wir sind in der Digitalisierung der Ein-
zelmaschinen bereits sehr weit. Digitale 
Assistenzsysteme wie der WIRTGEN MILL 
ASSIST oder der Verdichtungsassistent 
HAMM Smart Compact führen zu mehr 
Automatisierung und unterstützen den 
Bediener und optimieren die Maschinen-
bedienung in vielerlei Hinsicht.

Unsere digitalen Lösungen für die 
Baustellendokumentation – z. B. WITOS 

bereits erfolgreich in der Praxis nutzen. 
Um die Nachhaltigkeit in der Asphalt-
produktion zu steigern, bietet BENNING-
HOVEN jedoch eine Vielzahl an weiteren 
innovativen Lösungen. Betrachtet man 
den kompletten Straßenbauprozess von 
der Gewinnung der Materialien über die 
Herstellung des Asphalts bis hin zum Bau 
der Straße, liegt der größte Hebel in der 
Asphaltproduktion.

PE: Können Sie das konkretisieren?
VK: Ein zentraler Ansatz ist die Wiederver-
wertung von Asphalt. So können Betreiber 
mit dem Heißgaserzeuger von BENNING-
HOVEN Asphalt aus 100 % Recycling-Ma-
terial herstellen. Der Heißgaserzeuger ist 
wie das REVOC-System auch als Retrofit-
Lösung für bestehende Asphaltmischan-

lagen verfügbar und hat sich seit 2015 als 
zuverlässige Lösung im Einsatz bei unseren 
Kunden bewährt.

Für mehr Nachhaltigkeit sorgt auch 
die Nutzung temperaturabgesenkter As-
phalte. Der wesentliche Unterschied zu 
konventionellem Heißasphalt ist die Verar-
beitungs- und Einbautemperatur. In Zahlen 
gesprochen: eine Temperaturabsenkung 
von 20–40°C. Bei einer Produktion von 
2.000 t Asphalt (und bei einer um 30°C 
geringeren Temperatur) liegt das Einspar-
potenzial an Energie und CO₂ beispielswei-
se bei 18.000 kWh und 6.000 kg CO2 – und 
das jeden Tag.

Und auch bei der sicheren Nutzung 
erneuerbarer und damit zukunftsfähiger 
Energiequellen setzen wir mit unseren 
Technologien in der Branche ein Ausrufe-

Mit der eigenen Sonderausstellung „THE SUSTAINABLE PATH“ 
auf der Dachterrasse der Technology Zone präsentiert die Wirtgen 
Group das Thema Nachhaltigkeit auf der Bauma.

Der Prallbrecher MOBIREX MR 130(i) PRO besitzt ein vollelektrisches 
Antriebskonzept. Die neue Anlage der Kleemann PRO-Line wird als Primär- 
und Sekundärbrecher im Naturstein und Recycling eingesetzt.
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Paving Docu von VÖGELE oder der WIRT-
GEN Performance Tracker – erleichtern 
unseren Kunden darüber hinaus die Pro-
jektabwicklung mit den Auftraggebern und 
dienen auch als Nachweis für erbrachte 
Leistungen.

PE: Was denken Sie, in welche Richtung sich 
die Digitalisierung weiterentwickeln wird?

VK: Wir gehen jetzt von dem maschinenzen-
trischen Ansatz einzelner Maschinen den 
nächsten logischen Schritt in Richtung inte-
grierte Straßenbausysteme, die alle Maschi-
nendaten zentral verwalten. Wir betrachten 
die gesamte Baustelle und denken dabei wir 
in den Production Systems unserer Kunden: 
Von der Planung über die Bauausführung 
bis zur Dokumentation der Baustelle. Mit 
unseren Planungs- und Analysetools geben 
wir unseren Kunden künftig Werkzeuge an 
die Hand, mit denen sie ganze Bauprojekte 
nicht nur wirtschaftlich und auch nachhal-
tig realisieren können, sondern aus ihren 
eigenen Projekten lernen, um künftig noch 
effizienter und produktiver zu arbeiten. So 
können unsere Kunden aus Daten zusätz-
liches Wissen generieren.

Die zunehmende Digitalisierung wird der 
Effizienz und der Nachhaltigkeit einen wei-
teren Schub geben. Mit unserem Auftritt 
auf der Bauma konnten wir den Messebe-
suchern hautnah zeigen, dass die WIRT-
GEN GROUP zusammen mit John Deere 
optimal aufgestellt ist, um ihren Kunden 
mit fortschrittlichen Technologien und Lö-
sungen einen wirtschaftlichen und nach-
haltigen Mehrwert zu liefern.

PE: Wie lautet das Fazit der WIRTGEN 
GROUP zur Bauma 2022?

VK: Der gemeinsame Messeauftritt der 
WIRTGEN GROUP mit John Deere unter 
dem Motto „The Future in Roadbuilding: 
Smart. Safe. Sustainable.“ war ein vol-
ler Erfolg.

Das Interesse an unserem Unter-
nehmen und unseren nachhaltigen Pro-
duktinnovationen war überwältigend. 
Unser Auftritt auf der Bauma ist der bis-
lang erfolgreichste in der Unternehmens-
geschichte der WIRTGEN GROUP und ein 
gelungener Markteinstieg für John Deere 
Radlader in Europa.

Alias2K bietet digitale Lösungen und 
Strategien für Unternehmen innerhalb 
und außerhalb der Baumaschinenin-
dustrie. Patrik Eder, Redakteur bei 
LECTURA, hatte die Gelegenheit, sich 
während der ERA Convention in Riga 
mit Gian Luca Benci, CEO von Alias2k, 
zusammenzusetzen und über viele 
wichtige Themen wie die Umsetzung 
des EU Green Deal, finanzielle Ziele, 
interne Kommunikation oder die zu-
künftige Partnerschaft zwischen LEC-
TURA und Alias2k zu sprechen.

Wenn 
Digitalisierung 
auf Kreativität 
trifft: Alias2k 
glaubt an die 
Vielfalt

Hamm stellte die ersten komplett batterie-elektrisch angetriebenen 
Walzen vor. Verdichtungsparameter und Bedienung sind identisch 
wie bei den Modellen mit Dieselmotor.
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PE: Können Sie unser Publikum kurz mit 
Ihrem Unternehmen bekannt machen? Wel-
che Produkte und Lösungen bieten Sie an?

GB: Unser Unternehmen ist in Italien an-
sässig, hat aber einen internationalen Kun-
denstamm. Wir arbeiten hauptsächlich in 3 
Produktbereichen. Der erste ist die Cloud 
Native Software, was bedeutet, dass wir 
kundenspezifische Lösungen entwickeln, 
die auf einer Software basieren, die on-
line funktioniert. Es gibt also keine Soft-
ware, die auf dem Server eines Kunden 
läuft oder installiert werden muss… man 
nutzt sie einfach über einen Browser. Und 
das ist eines der Produkte, die wir anbie-
ten, das eher eine Dienstleistung ist, denn 
jedes Produkt, das wir entwickeln, ist auf 
die Prozesse oder die Bedürfnisse unserer 
Kunden zugeschnitten.

Ein weiterer Bereich ist der elekt-
ronische Handel. Wir entwickeln E-Com-
merce-Lösungen, die auf verschiedenen 
Plattformen basieren. Wir verfügen über 
ein umfassendes Wissen im Bereich E-
Commerce, das es uns ermöglicht, nicht 
nur eine Plattform, sondern auch Dienst-

leistungen im Zusammenhang mit E-Com-
merce anzubieten, z. B. Beratung in Bezug 
auf administrative oder steuerliche Fragen 
im Zusammenhang mit E-Commerce oder 
wie man internationale Märkte mit E-Com-
merce angehen kann, usw.

Drittens bieten wir Lösungen für die 
Erstellung, Pflege und Verwaltung der In-
halte von Webseiten. Also Website- und 
Content-Management-Systeme für ein 
Unternehmen, das zum Beispiel seine 
Kunden über Produkte und Dienstleis-
tungen informieren will. Alle Produkte/
Dienstleistungen, die wir anbieten, sind 
durch Technologie verbunden, es sind alles 
Systeme, die online funktionieren. Das ist 
unser Kerngeschäft, und natürlich bieten 
wir auch Dienstleistungen rund um dieses 
Kerngeschäft an, z. B. Online-Marketing, 
SEO-Services, Online-Werbung, Opti-
mierung, UX/UI-Design und IT-Services 
für Cloud-Infrastrukturen usw. für die Lö-
sungen, die wir anbieten.

Noch eine Anmerkung: Wir verfü-
gen über eine lange Erfahrung im Aus-
rüstungssektor und insbesondere in der 

Ausrüstungsvermietung. Wir haben viele 
Kunden in der Vermietungsbranche, für die 
wir Dienstleistungen anbieten und digitale 
Produkte für ihre Mietgeräte entwickeln. 
Was die Kunden betrifft, so verfügen wir in 
diesem Bereich über Fachwissen.

PE: Können Sie eine Fallstudie näher be-
schreiben?

GB: Wir haben mit mehreren Caterpillar-
Händlern zusammengearbeitet, um sie mit 
Mietlösungen zu versorgen, und wir haben 
enger mit ihnen und ihrem Tagesgeschäft 
zusammengearbeitet, indem wir gleichzei-
tig Support-Services für die von uns ent-
wickelte Lösung angeboten haben. Daher 
hat Alias2k eine Plattform für das Vermie-
tungsmanagement und die Kundenerfah-
rung entwickelt, die den Händlern hilft, die 
Vermietungsaktivitäten besser zu handha-
ben. Weitere Informationen finden Sie auf 
unserer Website.

PE: LECTURA und Alias2K gehen eine Part-
nerschaft ein. Was sind Ihre Gedanken und 
Erwartungen?

GB: Ich denke, dass wir über einige grund-
legende Elemente verfügen, die die Basis 
für eine gute Partnerschaft bilden, die be-
reits vorhanden ist und die mich zuver-
sichtlich stimmen, dass dies eine sehr 
gute Partnerschaft ist, die bereits einige 
Ergebnisse hervorbringt. Der erste Punkt 
sind die zwischenmenschlichen Beziehun-
gen, denn Unternehmen sind wie soziale 
Gebilde - wenn man sich trifft, stellt man 
manchmal fest, dass das in Ordnung ist und 
manchmal, dass es nicht in Ordnung ist.

In diesem Fall ist es in Ordnung, denn 
es gibt dieses sehr wichtige Gefühl, das 
die Grundlage für den Erfolg von Partner-
schaften ist. Andererseits haben wir vie-

le Gemeinsamkeiten, allerdings in unter-
schiedlichen Bereichen. Wir bieten zum 
Beispiel Lösungen an und haben Kunden 
und Erfahrungen in demselben Sektor, in 
dem LECTURA tätig ist, aber die Lösungen, 
die LECTURA anbietet, sind für uns völlig 
komplementär. Sie können von unseren 
Kunden genutzt werden, und es handelt 
sich um etwas, das hauptsächlich außer-
halb unseres Fachwissens und der Produk-
te liegt, die wir entwickeln und liefern. Wir 
sehen hier also eine Chance, aber wichtig 
ist auch die Denkweise, die wir teilen, und 
die ist wirklich auf Innovation in diesem 
Sektor ausgerichtet, insbesondere bei 
den Geräten.

PE: Was sind Ihre Ziele für das Ende dieses 
und das folgende Jahr? Haben Sie irgend-
welche großen Projekte oder etwas Be-
sonderes im Sinn?

GB: Derzeit arbeiten wir an einem neuen 
Projekt, und ich denke, dass dies für jedes 
Unternehmen, das wachsen will, notwendig 
ist. Natürlich gibt es einige grundlegende 
Ziele, die jeder Unternehmer im Auge be-
halten muss. Erstens, ein gewisses Ziel in 
Bezug auf Gewinne und finanzielle KPIs zu 
haben. Für mich ist es von grundlegender 
Bedeutung, dass jedes Unternehmen nur 
dann weiterbesteht, wenn es rentabel ist 
und in finanzieller Hinsicht gut geführt wird. 
Das Ziel ist es also, jedes Jahr einen Gewinn 
zu erzielen, und natürlich gibt es viele Mög-
lichkeiten, dieses Ziel zu erreichen.

Wir arbeiten in einem Technologie-
sektor, aber die Technologie ist für uns 
letztendlich nicht so wichtig. Was für uns 
wichtig ist, sind die Menschen, denn unse-
re Arbeit ist hauptsächlich geistige Arbeit. 
Mein persönliches Ziel ist es, immer ein 
Team zu haben, das gleichzeitig fachkundig 

Das Interview wurde im Radisson Blu Hotel in Riga 
während des ERA-Kongresses 2022 geführt.

https://alias2k.com/en/case-studies
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und proaktiv ist und das gerne zusammen-
arbeitet. Das ist die Voraussetzung, um 
am Ende des Jahres ein gutes finanziel-
les Ergebnis zu erzielen. Dann muss man 
natürlich den Markt lenken und Lösungen 
anbieten, die vom Markt akzeptiert wer-
den. Wenn eine Lösung akzeptiert wird, 
bedeutet das im Grunde, dass die wahr-
genommenen Kosten niedriger sind als der 
erhaltene Wert, und das ist ein weiterer 
Punkt, den wir jedes Mal zu berücksichti-
gen versuchen.

PE: Sie haben Ihre Mitarbeiter erwähnt. Zie-
hen Sie es vor, ein internationales Team zu 
haben, um einen besseren Einblick in ver-
schiedene Sektoren/Regionen zu erhalten, 
oder ziehen Sie es vor, ein Team zu haben, 
das vollständig aus Italienern besteht, um 
eine gemeinsame Sprache zu sprechen und 
so vielleicht die Kommunikation im Team 
zu verbessern?

GB: Wir haben mehr als 40 Mitarbeiter, 
aber wir haben etwa 10 verschiedene Na-
tionalitäten, was den Geburtsort betrifft. 
Unser Team besteht aus Menschen, die 
in Deutschland, den Niederlanden, China, 

Taiwan, USA oder Polen geboren wurden. 
Wir sprechen 8 verschiedene Sprachen bei 
Alias und das ganze Unternehmen glaubt 
an die Vielfalt. Das Durchschnittsalter liegt 
bei 32 Jahren und ich bin der Älteste… ich 
bin in den 50ern. Wir haben einen Frauen-
anteil von etwa 40 %, aber nicht, weil das 
schön ist, sondern weil eine gute Mischung 
neue Ideen hervorbringt. Ich glaube, dass 
neue Ideen und Möglichkeiten eher von 
jemandem kommen, der 28 Jahre alt ist, 
als von mir. Vielleicht habe ich das Wissen, 
um ein Unternehmen zu leiten, aber nicht 
den Antrieb, neue Ideen zu entwickeln. Das 
habe ich schon oft bewiesen… die Syste-
me, die wir verwenden, der agile Ansatz, 
die Plattformen für die interne Kommu-
nikation… all das kommt wirklich von den 
Vorschlägen des Teams. Ich denke, es ist 
gut, wenn ein Unternehmen in der Lage ist, 
allen zuzuhören, auch dem letzten, der sich 
gemeldet hat.

PE: Lassen Sie mich kurz auf das diesjähri-
ge ERA-Thema zu sprechen kommen. Was 
denken Sie, wie gut ist die europäische 
Branche auf die Umsetzung der EU-Vor-

schriften zum Green Deal bis 2030 vor-
bereitet?

GB: Die ERA ist ein europäischer Vermie-
terverband, also Europa. Da gibt es von 
Land zu Land, von einem Ort zum anderen 
Unterschiede. Die ERA muss die Gege-
benheiten in vielen verschiedenen Ländern 
berücksichtigen, von den nordischen Län-
dern bis zu den Mittelmeerländern, wo die 
Sensibilität für bestimmte Themen unter-
schiedlich sein kann. Ich denke, dass das, 
was die ERA vor einigen Jahren begonnen 
hat - über Nachhaltigkeit zu sprechen - und 
was sie jetzt tut, zum Beispiel mit einigen 
Instrumenten, die wir auch entwickelt 
haben, wie dem CO2-Rechner, wirklich, 
wirklich, wirklich auf die Anforderungen 
der heutigen Industrie abgestimmt ist, die 
wahrscheinlich nicht so sehr auf diese Art 
von Thema ausgerichtet ist. Dieser CO2-
Rechner zum Beispiel, der entwickelt wur-
de, ist vor allem eine Sensibilisierung für 
das Thema, auch wenn es ein Rechner ist, 
der ein Ergebnis in Form von Zahlen liefert. 
Der Zweck ist jedoch, zunächst zu zeigen, 
dass es möglich ist, einige Schätzungen 
vorzunehmen. Zweitens wird die Schaffung 
eines Bewusstseins für dieses Thema auch 
aus rechtlicher Sicht immer wichtiger. Es 
gibt Länder, in denen man die CO2-Emis-
sionen für bestimmte Baustellen schätzen 
muss. In einigen Ländern ist dies noch nicht 
vorgeschrieben, wird es aber in Zukunft 
sein, und die ERA war in diesem Sinne eine 
Art erste Instanz.

PE: Glauben Sie, dass der aktuelle politi-
sche Konflikt in der Ukraine die Umsetzung 
des EU Green Deal beeinflussen wird?

GB: Das ist eine sehr wichtige Frage. So-
weit ich das verstehe, sind solche schlim-
men Situationen manchmal ein Beschleuni-

ger für bestimmte langfristige strategische 
Entscheidungen, die bereits getroffen wur-
den. Wir haben das zum Beispiel bei der 
Pandemie deutlich gesehen. Sie war kei-
ne wirkliche Veränderung, sondern meiner 
Meinung nach eher eine Beschleunigung 
einiger sozialer Veränderungen, die sich 
auf die Art und Weise ausgewirkt haben, 
wie wir heute arbeiten, wie wir das Gleich-
gewicht zwischen Arbeit und Privatleben 
betrachten, und das hat sich in der Gesell-
schaft niedergeschlagen. Aber ich denke, 
dass dies nur eine Beschleunigung durch 
die Pandemie war. Ich denke, dass dersel-
be Ansatz auch für die sehr traurige Situa-
tion gelten würde, die wir derzeit in Euro-
pa haben, und wenn ich ein paar Monate 
zurückblicke, ist es für mich immer noch 
unglaublich. Zunächst müssen wir die Art 
und Weise der Energieerzeugung ändern. 
Wir waren uns bewusst, dass wir nach-
haltige Quellen nutzen müssen, aber jetzt 
verstehen wir, wie wichtig das für unsere 
Rechnungen, für unser tägliches Leben ist, 
und das ist etwas, das diesen wichtigen 
Prozess nur beschleunigen kann, der mei-
ner Meinung nach der einzige Weg ist, wie 
wir weiterhin auf der Erde leben können.

Jörg Bachmann and Gian Luca Benci 
at AliasK headquarters in Montevarchi, Italy
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Editorial
Patrik Eder, Editor

DEAR READERS,
The autumn issue is here! The magazine 
number 10 is focused on earthmoving 
and roadbuilding machines and, there-
fore, we have prepared an overview 
of new crawler excavators launched 
between 2021 and 2022. Further-
more, a lot of innovative models from 
these heavy machinery categories will 
be officially revealed to the public at 
this year’s edition of bauma trade fair, 
which will take place in Munchen, Oc-
tober 24-30. If you would like to know 
more about the showcased models and 
technical solutions, check the overview 
of selected articles from LECTURA 
Press (page 74). LECTURA is also one 
the exhibitors at bauma, so feel free to 
stop by at our booth EWE.22, located 
directly at the West Entrance, and dis-
cuss machinery with us!

Moreover, this issue features exclu-
sive interviews that you do not want 
to miss, including Blinto - an online 
auction portal that recently opened 
a new subsidiary in Germany, synio-
tec – a rebranded company providing 
software and telematics solutions for 
heavy machinery (originally Sharemac) 
or Rototilt – a specialist in tiltrotators 
for excavators. Last but not least, the 
editor’s essay offers a comparison of 
online and physical events…what is the 
possible future of marketing (page 64)?

Patrik Eder, Editor
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Bild auf der Titelseite: "Using renewable fuels today: Benninghoven EVO JET burners can also burn biomass to 
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LECTURA NEWS
LECTURA AT BAUMA 2022ENGLISH VERSION

The biggest trade fair in the world is 
coming and LECTURA is going to par-
ticipate once again. Our booth EWE.22 
will be located directly at the West En-
trance so you can hardly miss it. Feel 
free to stop by and discuss heavy ma-
chinery with us!

What can you expect at our stand? Most of 
all, insights on heavy machinery in general: 
Our surveys such as the BrandSurvey 2022 – 
the vastest survey on brands within the con-
struction industry, LECTURA Analytics – 
equipment appraisals for heavy machinery 
fleets, carbon footprint calculator or the 

LECTURA is 
going to exhibit 
at bauma 2022 – 
come visit us!
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LECTURA AT BAUMA 2022

overview of exclusive news and interviews 
from our portal LECTURA Press. The free 
online heavy machinery encyclopedia LEC-
TURA Specs currently lists almost 170,000 
models from more than 1,500 manufacturers 
and attracts 1.2 million professional users 
every month, representing a perfect platform 
for collecting opinions on heavy machinery 
directly from equipment users.

Come and talk about the heavy machin-
ery with us as we turn equipment data into 
real value. LECTURA – boosting equipment 
insights.

As stated above, LECTURA is a provider of 
interesting articles and news from the heavy 
equipment sector. Thus, we set up special 
bauma pages within our Specs portal to offer 
insights from the trade fair to our audience. 
You can check the general information from 
the event, info about logistics and how to get 
there, ticket availability and pricing offers or 
interesting facts about the city of Munich and 
attractions worth to visit. Moreover, you can 
read the latest news from bauma exhibitors 

and brand-dedicated previews such as the 
Wirtgen Group overview. See what can the 
visitors expect at booths of various manu-
facturers!

Visit our press website right now and ex-
plore the LECTURA Innovation Guide to bau-
ma 2022. The webpage is updated daily and 
brings you the overview of innovative models 
and solutions that are the manufacturers go-
ing present at this year’s edition of bauma.

“ Stay tuned to LECTURA 
and feel free to visit us at 
booth EWE.22, directly at 
the West Entrance!

Come visit us at our booth EWE.22, Monday to Friday!
Image source: LECTURA 

LECTURA booth EWE.22 is located directly at the West Entrance
Image source: © Copyright 2019, Messe München GmbH,  
all rights reserved.

http://www.fassi.com
https://www.lectura-specs.com/en/pages/bauma-2022-construction-machinery-trade-show
https://www.lectura-specs.com/en/pages/bauma-2022-logistics
https://www.lectura-specs.com/en/pages/bauma-2022-logistics
https://www.lectura-specs.com/en/pages/bauma-2022-tickets
https://www.lectura-specs.com/en/pages/bauma-2022-munich-city-and-munich-expo
https://www.lectura-specs.com/en/pages/bauma-2022-exhibitors
https://www.lectura-specs.com/en/pages/bauma-2022-exhibitors-wirtgen-group
https://lectura.press/en/article/lectura-innovation-guide-to-bauma-2022-updated-daily/58862
https://lectura.press/en/article/lectura-innovation-guide-to-bauma-2022-updated-daily/58862
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PREMIUM ARTICLE
WIRTGEN GROUP | BENNINGHOVEN

PREMIUM ARTICLE
WIRTGEN GROUP | BENNINGHOVEN

BENNINGHOVEN BURNERS ENABLE 
RELIABLE USE OF RENEWABLE AND 
THEREFORE SUSTAINABLE ENERGY 
SOURCES

Many markets are phasing out coal 
as a fuel, while systems running on 
oil are subject to increasingly more 
stringent regulations and restrictions. 
With Benninghoven technologies, plant 
owners can be sustainable and secure 
the future of their plant site. EVO JET 
multi-fuel burners, which can use re-
newable fuels such as biomass to liquid 
(BtL) and wood dust, contribute to this. 
Both have a carbon neutral footprint.

Benninghoven
The fuels of 
the future are 
carbon neutral

CARBON NEUTRAL 
INSTEAD OF FOSSIL FUELS
Climate agreements and more stringent reg-
ulations issued by governments and author-
ities worldwide also pose challenges for the 
asphalt industry with respect to reducing 
greenhouse gases such as CO2. Owners of 
asphalt mixing plants have to reduce emis-
sions to help secure the future of the plant 
site. When it comes to mixing asphalt in 
a cleaner and more sustainable way, chang-
ing from oil or coal dust to gas is a major step: 
Natural gas or liquid gas already halve the 
CO2 emissions.

The outcome for the renewable fuels wood 
dust and biomass to liquid is even more im-
pressive: They are carbon neutral. The fu-
els of the future are also attractive when it 
comes to their availability, as fossil fuels are 
not only limited, but are becoming increas-
ingly more difficult to produce. This makes it 
even more important that plant owners use 
the right technologies to be prepared for the 
future by using alternative fuels.

WOOD DUST BURNERS 
ARE CARBON NEUTRAL
Wood is a renewable raw material that can 
be grown with sustainable methods and is 
therefore a carbon neutral fuel. With the EVO 
JET wood dust burner, Benninghoven has 
made it possible to use wood dust in asphalt 
mixing plants – adding another product to the 
portfolio of burner technologies developed 
in-house. For plant owners, the wood dust 
burner is a sustainable option for preparing 
their plant for the future.

The development engineers at Benning-
hoven have identified the ideal particle size 
of the wood dust, which is produced mainly 
from scrap wood and wood waste. The opti-
mum grading curve of the fuel is crucial for the 
flame geometry of the burner, and therefore 
for the effectiveness of heating the virgin min-
eral or recycling material. Several Benning-
hoven customers are already successfully 
using the EVO JET wood dust burner.

“We always think ahead and develop solutions for tomorrow. In addition to the fuels of 
the future such as wood dust or BtL fuels, we also focus on direct energy savings,” 
says Steven Mac Nelly, Head of Development & Engineering at Benninghoven.
Image Source: WIRTGEN GROUP

https://lectura.press/en/news/benninghoven-wirtgen-group
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PREMIUM ARTICLE
KOMATSU

PREMIUM ARTICLE
WIRTGEN GROUP | BENNINGHOVEN

BTL BURNERS FOR USING BIOMASS 
AS A SUSTAINABLE ALTERNATIVE
The use of BtL fuels is an important develop-
ment on the energy market. BtL fuels can be 
produced from plant waste such as straw and 
wood or from energy plants such as maize 
and oilseed rape. Benninghoven also offers 
an innovative solution for using biomass as 
a fuel: the EVO JET BtL burner. Just like 
wood dust, BtL fuels are carbon neutral. And 
like all EVO JET models, Benninghoven BtL 
burners can also be run with other fuels such 
as oil, coal dust and gas. This means that the 
new Benninghoven burners give plant own-
ers the option of still using fossil fuels today, 
but then changing to renewable fuels when 
the time comes – a future-proof investment.

BENNINGHOVEN DEVELOPS ZERO 
EMISSIONS TECHNOLOGIES
Benninghoven tackled the medium-term and 
long-term challenges in the asphalt industry 
early on, focusing on developing appropri-
ate solutions. “One question stands out: Is 
hydrogen, which burns with zero emissions, 

the fuel of the future? When it comes to fuels, 
the main issues are availability and direct 
energy savings. In the short term, we offer 
solutions for gas as well as the wood dust 
burner and BtL burner, which can already 
save large amounts of CO2 and other emis-
sions,” explains Steven Mac Nelly, Head of 
Development & Engineering at Benninghoven.

Benninghoven follows a clearly defined 
process for new developments and enhance-
ments. That also applies to the burner tech-
nology, which is one of the company’s core 
strengths. The development team has access 
to a state-of-the-art infrastructure, from mod-
ern simulation programs to a burner test rig.

The development of sustainable fuels is an 
essential building block, allowing the asphalt 
mixing plant specialist to offer solutions for 
sustainable, clean and efficient asphalt pro-
duction. This also includes the Benninghoven 
hot-gas generator and REVOC system, which 
allow for a high content of recycled material 
and low emissions.

Using renewable fuels today: Benninghoven 
EVO JET burners can also burn biomass 
to liquid fuels or wood dust.
Image Source: WIRTGEN GROUP

DISTINCTIVE SLANT NOSE DESIGN 
OFFERS OUTSTANDING VISIBILITY 
VISIT KOMATSU AT BAUMA 2022 
IN HALL C6 AND ON THE OUTDOOR 
DEMO GROUND FM713/1.

Are you looking for a step change in 
machine versatility and utilisation? 
Komatsu Europe introduced the EU 
Stage V emissions compliant D71-24 
Hydrostatic Transmission (HST) Doz-
er in 2021. This is an all-new model in 
Komatsu’s bulldozer line-up, available 
in EX, EXi, PX, and PXi configurations, 
for ultimate versatility.

The D71PXi-24 model will be displayed on 
Komatsu’s stand at bauma 2022, in Munich, 
in October this year.

„Customers asked us for a dozer that could 
push like a D65 but with the precision, bal-
ance and reflexes of a D61: that’s why the su-
per versatile D71 was designed” says Benoit 
Raquet, Product Manager at Komatsu Europe. 

Komatsu 
Europe will 
display the 
D71PXi-24 dozer 
at bauma 2022
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“It’s a dozer that can do it all and allows the 
optimisation of our customers’ machinery 
and maximum utilisation on the jobsite.”

Loaded with almost 100 years of Komat-
su design, development and technological 
experience, the D71-24 is Komatsu’s largest 
ever HST dozer. It offers sensational aes-
thetics, unrivalled visibility with its distinc-
tive super-slant nose, razor sharp response, 
heavyweight performance and lightweight 
consumption. A range of standard features 
bring safety, driver comfort, durability, easy 
service, low operating costs, and a commit-
ment to peace of mind with Komatsu Care 
and Komtrax.

Operating weights of the D71EX-24/PX-24 
range from 22,600 to 24,000 kg with blade 
capacity up to 5 cubic meters. The fuel effi-
cient, EU Stage V Komatsu engine has a pow-
er output of 179kW / 240 HP @ 2,100rpm.

Equally adept at precise high-speed grad-
ing and rough dozing, the D71-24 is designed 
to provide outstanding durability and func-
tionality with its high-capacity, wear-resist-
ant dozer blade. The dozer’s Parallel Link 
Undercarriage System (PLUS) features rotat-
ing bushings to help minimize maintenance 
downtime and cost of ownership.

EXi and PXi versions benefit from second 
generation Intelligent Machine Control (iMC 
2.0) that continuously scans the jobsite and 
uses the data to plan the next pass. The D71-
24 presents a huge increase in productivity 
and accuracy, can work in automation modes 
almost continuously, is furnished with ergo-
nomic one-touch controls, and allows any 
operator to drive like a pro.

Benoit Raquet added “The PXi and EXi var-

iants, with iMC 2.0 technology, deliver easy 
to access assist systems that drivers will 
want to use almost 100% of the time to deliver 
accuracy and productivity in one complete 
package, whatever the job.“

Komatsu’s fully factory integrated intelli-
gent Machine Control system today counts 
over 2 million customer operation hours on 
bulldozers in Europe alone. Fully supported 
by a network of highly experienced, Komatsu 
distributor Technology Solutions Experts, it 
has provided Komatsu customers with field 
proven, automated dozing control and market 
leading levels of quality, reliability, accuracy 
and performance.

D71-24 iMC 2.0 
Key features and benefits

NEW – Lift layer control
 – Automatically spreads fill from existing 

terrain with one press of a button.
 – Measures the terrain it tracks over 

and uses that data to plan the next pass.
 – Easy to use: 1 button press
 – Consistent layers
 – Allows you to double the production 

(vs model without iMC)

NEW – Tilt steering control
 – One press of a button to activate.
 – Continuously and automatically tilts 

the blade to maintain straight travel
 – Operator input is reduced by up 

to 80% (vs machine without tilt 
steering control)

 – Straight travel means a cleaner cut

NEW – Quick surface creation
 – Creates a temporary design surface 

with one press of a button.
 – Operators can then begin stripping 

or spreading using automatic modes 
whilst waiting for finish grade mode.

 – One touch to create a simple surface

NEW – Multi GNSS
 – iMC 2.0 utilises multiple GNSS systems: 

GPS, GLONASS, Galileo, BeiDou, QZSS
 – Reduce risk of shadows 

from obstructions
 – Work continuously and accurately

NEW – Two roof mounted 
GNS antennas
 – Maintain accuracy even when working 

on slopes
 – Identify and act on:

 – Side slip on slopes
 – Turning on slopes

Proactive dozing control
 – Close the skills gap. 

Anyone can work like a pro.
 – Continuously monitors the jobsite:

 – What is below the tracks 
and blade position

 – Stores the data and plans 
the next pass – automatically.

 – Can operate automatically 100% 
of the time.

 – Increases productivity 
by more than 60%.

Languages
x25 EU languages in the iMC 2.0 monitor.

Komatsu D71PXi-24
Image Source: Komatsu Europe International N.V.
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Physical (on-site) events have been an 
inherent part of the marketing budget 
of every bigger company within the 
heavy machinery industry for decades. 
Nevertheless, over the past three 
years, the industry has experienced 
a major change and shift towards digi-
talization, including online events and 
shows. On the one hand, this solution 
offers a variety of new technologies 
and processes that can be used to im-
prove the experience of the audience. 
On the other hand, some aspects such 
as personal contact cannot be properly 
replaced. This article provides a com-
parison between virtual and physical 
events and outlines possible future de-
velopment of event marketing in the 
heavy machinery industry and beyond.

BUDGET
Pricing is always a big topic, be it event plan-
ning or any other activity. Physical events 
usually require a huge amount of financial 
resources for setting up the place: materi-
al, venue (rent), staff, speakers and man-
agement, food and refreshment. Moreover, 
companies often also reimburse travel and 
accommodation costs. Virtual events, on the 
other hand, represent a cost-effective option 
compared to on-site events: no need to pay 
for travel costs and hotels, nor for the venue 
and refreshments. Online events, howev-
er, usually require some financial resources 
for setting up the virtual platform/website 
and speakers/moderators. Nonetheless, vir-
tual events are by far the more cost-effec-
tive solution.

Virtual vs 
Physical Events: 
The Future 
of Marketing
Patrik Eder | September 26, 2022

AUDIENCE
Due to logistic reasons, physical events 
mostly target regional or even local audienc-
es. It is complicated to bring over internation-
al attendees and the venue capacity is always 
limited. Furthermore, the attendees need to 
book a few hours or even a full day or two 
in order to get to the destination and back, 
which leads to stacked up emails and calls. 
Virtual events do not require the attendees 
to travel, thus they just need to book a time 
slot in their calendars. Next, online events 
are very flexible because the organisers can 
target basically anyone based anywhere in 
the world. The global reach and unlimited 
event capacity are big advantages that lead 
to multiple sales/marketing options.

SURROUNDINGS
Let’s be honest, the office/home office en-
vironment dedicated to virtual events is not 
the most attractive one. Such an environment 
also often tempts the attendees to switch 
their activity and stop paying attention to the 
PC screen – the event itself. Compared to 
virtual events, physical events are usually 
located in pompous areas such as luxurious 
hotels, conference venues, restaurants or 
even outside. The environment strongly influ-
ences the mood of attendees and contributes 
to focus and concentration on the event.

ENGAGEMENT AND NETWORKING
Sales and marketing representatives strongly 
prefer physical events for one simple reason – 
face-to-face contact. Both the organisers 
and attendees of events within the heavy 
machinery industry agree that there is an 
added value in personal approach. Virtual 
events are just unable to capture emotions, 
gestures and immediate feedback from the 
audience. A good speaker can make sure that 
the audience stays focused and entertained. 
Furthermore, people love gifts, merchandise 
and competitions which is something hardly 
provided during a virtual event. On the oth-
er hand, even online events offer a variety 
of side activities such as giveaways, funny 
surveys or wheels of fortune. Attendees can 
also take part in conversation via cameras 
and microphones if they are allowed and ask 
questions in the chat.

EVALUATION AND DATA COLLECTION
The success of both virtual and physical 
events can be measured by various tools. 
In case of physical events, the most valua-
ble feedback comes directly from attendees 
on-site. The organisers can simply ask the 
participants whether they were entertained 
during the event and if they plan to come 
back next time. The advantage of personal 
experience is that the participant is more 
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likely to think and speak about the event even 
a long time after. Word-of-mouth marketing 
is still a strong tool and works In favour of 
physical event hosts. Virtual events, on the 
other hand, offer a broader possibility of data 
collection, because the organisers are able 
to measure who registered for the event way 
before it started. Moreover, real-time data 
tracking provides valuable insights on be-
haviour of event attendees. It is also easier to 
set up and evaluate a survey after the event 
to further explore thoughts and emotions of 
participants. Furthermore, organisers of on-
line events have the opportunity to use video 
recording and capture the whole event – the 
recording can be later distributed to all reg-
istered attendees, thus even to those who 
were unable to take part in the end.

CONCLUSION
Nowadays, the trend is to push physical 
events back due to many reasons. The most 
problematic part is that they are less cost-ef-
fective compared to their online counter-
parts. Travelling has also been an issue in 
the last couple of years due to pandemic re-
strictions, which has led to organisers and 
attendants preferring to stay home/in the 
office and attend online. On the one hand, 
the possibility of approaching a global au-
dience and detailed data analysis increased 

the popularity of virtual events. On the other 
hand, marketing and sales teams still prefer 
face-to-face contact with their clients and 
customers and do not want to fully give up 
running physical events. The decision wheth-
er a company should organise a virtual or 
physical event is thus solely up to the goals 
and expectation of the subject. Sometimes 
a virtual event is a better option but at an-
other time hosting a proper on-site show is 
much better. Finally, the term “hybrid event” 
comes into place. It is a mixture of an on-
line event and a physical one, combining the 
best of both worlds. For example, it could be 
a press conference for selected local jour-
nalists that takes place in a hotel conference 
room, but it is also streamed virtually and 
people from all around the world can also 
attend it online. This approach has recently 
gained a lot of popularity and seems to be 
the right option for any undecided company 
with corresponding budget.

Text sources:
6Connex Team. Virtual Events vs. Physical Events: The Definitive Pro-Con List 
Lang, David. Which one is better, Virtual Events or Physical Events? 
Lansera. Virtual Events VS Physical Events 
Zaman, Huda. Physical Events, Virtual Events, Hybrid Events: Benefits and Limitations
Photo source: 
Mikael Blomkvist – Pexels.com
Luis Quintero – Pexels.com

https://info.6connex.com/blog/virtual-events-vs-physical-events-pro-con-list
https://www.eventx.io/blog/physical-event-vs-virtual-event/
https://lansera.io/why-virtual-events-are-better-than-physical-events/
https://www.vfairs.com/author/huda-zaman/
https://www.vfairs.com/physical-events-virtual-events-hybrid-events-benefits-and-limitations/
https://komatsu.eu/en/excavators/wheeled-excavators/pw160-11
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INTERVIEW
BLINTO

“ With 
us, the 
customer 
has a name”

In March this year, Blinto, the Swedish 
auction portal for agricultural and con-
struction machinery, entered the Ger-
man market as Blinto GmbH. Patrik Eder, 
editor at LECTURA, spoke to Matthias 
Ressel, Country Manager DACH, about 
the concept and the strategic direction 
of the company.

"We focus on transparency and a personal service," says 
Matthias Ressel, Counry Manager D/A/CH, Blinto GmbH.
Image source: Blinto

PE: The last three years have been ex-
tremely difficult for many companies due 
to global financial crisis, component short-
ages, political conflicts and other restric-
tions. In March of this year, Blinto GmbH 
was launched in Germany. What was the 
motivation for this step? And what distin-
guishes Blinto?

MR: Driven by the exponential growth of 
our Swedish parent company founded in 
Växjö in 2018, this decision was independ-
ent of the factors mentioned. Ultimately, 
the central location and the size of the 
German market were decisive. We have 
an annual growth rate of 30 per cent and 
more in Sweden and are convinced that 
this concept will also be adopted in the 
D/A/CH region. That is a good reason to 
enter new markets.

PE: What do you see as the core compe-
tence of Blinto GmbH in Germany?

MR: First and foremost, the proximity to 
our customers through a nationwide field 
service certainly stands out. At the same 
time, we think “glocal”. This means that 
we aim to operate internationally and still 
offer local proximity. In addition, our team 
has a broad knowledge - both in the field 

of machine trading and in the field of auc-
tions. The third important point is that on 
the one hand we offer sellers a platform 
where they can benefit from the advan-
tages of an auction without risk and on 
the other hand, we offer interesting ma-
chines to buyers. In this context, I would 
also like to mention our back office in Düs-
seldorf, where a service-oriented interna-
tional team is the first point of contact for 
our customers.

MR: How does the selling and buying pro-
cess work at Blinto? And who is a customer 
of Blinto?

MR: First of all, we have to make it clear that 
we are an online auction portal - buyers do 
not buy from us in the traditional way, but 

The story of a successful Swedish online auction 
portal Blinto has been continuing in Germany since 
March 2022.
Image source: Blinto
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INTERVIEW
BLINTO

bid on the products listed at www.blinto.de. 
Our customers are, on the one hand, sell-
ers, i.e. companies such as construction 
companies, farmers, dealers, rental com-
panies or even manufacturers who want to 
sell their machines and, on the other hand, 
commercial bidders who are interested in 
used machines and are willing to bid for 
them in an online auction and purchase the 
product as the highest bidder. Here I would 
like to emphasise that Blinto has managed 
to win customers from all over Europe as 
buyers within a very short time. In doing so, 
we benefit from the profound experience 
of our Swedish colleagues.

The entire process is quite simple: 
our field staff inspects the product regis-
tered for sale by the customer on site. Our 
qualified employees are deployed for var-
ious regions in Germany. So the customer 
always has the same contact person in his 
region. The employee photographs the 
machine and records all relevant technical 

features. Together with our sales repre-
sentative, the customer then sets a mini-
mum price. The product is scheduled for 
one of the upcoming auctions and the in-
terested buyer can bid for it.

PE: And what distinguishes you from other 
auction portals and sales platforms?

MR: With us - and I’m not just emphasising 
this as a phrase, this is particularly im-
portant to me - personal service is in the 
foreground. Blinto is not an anonymous 
online portal where machines are simply 
offered for auction. We are contact per-
sons for our customers and that on both 
sides. For us, both sellers and buyers are 
companies with a name and not suppliers 
and bidders who are interchangeable. We 
value long-term business relationships 
and want to build trust. And I think we will 
succeed quite well with our transparen-
cy and our uncomplicated handling in the 
auction process.

“  With us – and I’m not just 
emphasising this as a phrase, 
this is particularly important 
to me – personal service is in 
the foreground. Blinto is not an 
anonymous online portal where 
machines are simply offered 
for auction.

PE: What are the biggest achievements you 
have had with Blinto so far?

MR: I am very pleased that I have been able 
to build up a highly professional team in 
a very short time. Another key factor of suc-
cess is the technical aspect of our website, 
which has functioned smoothly in a short 
period of time - of course also thanks to 
support from Sweden. It has allowed us 
to run our auctions in an uncomplicated 
way right from the start. And last but not 
least, there are now more than a thousand 
registered bidders. If we consider that our 
first auction started on 20 July this year, 
then this is an enormous success in these 
few weeks that we can really be proud of.

PE: What are your goals for the upcoming 
business year?

MR: Our goal is to continue to consist-
ently implement our growth strategy, even 
though this has certainly not become any 
easier due to the global challenges. We 

want to generate even more customers 
on both the seller and bidder side. And 
although the German Blinto GmbH is not 
simply a one-to-one copy of the Swed-
ish parent company – we have a different 
market and different customers here - I am 
firmly convinced that we will continue to 
follow the Swedish concept of success.

PE: Mr Ressel, thank you very much for 
this interview.

Within a period of only ten weeks, Blinto GmbH has already registered 
more than one thousand bidders. The bidder number 1,000 is farmer 
Stephan Peters from Münsterland.
Image source: Blinto

http://www.blinto.de


prinoth.com

THE PANTHER T14R DELIVERS:
- 32% advantage in productivity
- Best-in-class speed & payload combination
- Powered by the cleanest engine in the industry
- Offers commanding views of your job site for increased safety

Believe it, the best is now even better.

Visit us at 
BOOTH #B4-423

Optimize efficiency and performance with this specialized 
machine used in a variety of landscapes. Reduce labor required 
to get work completed with a single machine/operator set up.

- Maximum Productivity
- Off-Road Versatility
- Optimum Efficiency

jarraff.com

THE NEW RAPTOR 100:
- Fully remote-controlled carrier vehicle
- Perfect for daily forestry and landscaping operations
- Provides the highest performance and safety results.

prinoth.com

Visit us at 
BOOTH #B4-423

https://www.prinoth.com/en/
https://www.prinoth.com/en/
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ARTICLES
EARTHMOVING & ROADBUILDING

ARTICLES
EARTHMOVING & ROADBUILDING

VÖGELE TO PRESENT 
A NEW GENERATION 
OF ROAD PAVERS AT 
BAUMA 2022

Bauma 2022 will be the world 
premiere for Vögele’s first 
road pavers and screeds of 
the new Dash 5 generation: 
the SUPER 1900-5(i) and SU-
PER 2100-5(i) Highway Class 
pavers and the latest-gener-
ation AB 500 and AB 600 Ex-
tending Screeds. These new 
products look further into the 
future than ever before.

read more

News from 
bauma 2022 
exhibitors

LEICA GEOSYSTEMS 
LAUNCHES NEW SAFETY 
AWARENESS MODULE 
IN LEICA CONX CLOUD 
SOLUTION

Leica Geosystems, part of 
Hexagon, today announced 
the launch of the new safe-
ty awareness module in the 
cloud-based collaboration 
platform Leica ConX. The 
integration of Leica Geosys-
tems’ safety awareness solu-
tions with ConX…

read more

HAMM: NUMEROUS 
INNOVATIONS IN 
EARTHWORKS AND 
ASPHALT CONSTRUCTION

At bauma, Hamm will pres-
ent a jam-packed programme. 
This includes numerous world 
premières as well as innova-
tive further developments. 
The spectrum of innovations 
ranges from compactors and 
pivot-steered tandem rollers, 
electrified tandem rollers and 
options for earthworks and 
asphalt construction…

read more

MECALAC LAUNCHES 
A COMPLETE ZERO-
EMISSION ECOSYSTEM 
FOR URBAN WORKSITES

Being the first manufacturer 
to develop a full range of me-
dium-sized products consist-
ing of the 11-ton e12 excavator, 
the 1000-litre es1000 swing 
loader and the 6-ton ed6 
dumper and its on-site high 
power battery charging solu-
tion M-Power, Mecalac revo-
lutionizes urban construction 
sites and definitively paves 
the way for intelligent…
read more

BOBCAT TO SHOW 
NEW PRODUCTS AND 
TECHNOLOGY AT BAUMA

The Bauma stand will feature 
a comprehensive display of 
the latest Bobcat wheeled 
and tracked loaders, mini-ex-
cavators including four new 
exciting additions in the 5 to 
8 tonne category, the very 
latest R-series telehandlers, 
light compaction products 
and a number of new at-
tachments. Complementing 
these are new machinery pre-
mieres…

read more

HITACHI PRESENTS 
ZX210LC-7 WITH 
FACTORY-FITTED LEICA 
GEOSYSTEMS SOLUTION 
AT BAUMA

To demonstrate its expanding 
range of connected machin-
ery at Bauma, Hitachi Con-
struction Machinery (Europe) 
NV (HCME) is showcasing 
a Zaxis-7 medium excavator 
with a 3D machine control 
solution from Leica Geosys-
tems. This has been fitted in 
HCME’s factory in Amster-
dam as part of…

read more

EXTENSIVE PORTFOLIO 
OF PRODUCTS FOR COST-
EFFECTIVE CONCRETE 
PAVING WITH INSET AND 
OFFSET PAVING METHODS
In addition to the SP 15(i) and 
SP 20(i) offset pavers at this 
year’s Bauma, Wirtgen is also 
showing a complete paving 
train for fully reinforced con-
crete paving. This consists of 
a WPS 102(i) placer/spreader, 
an SP 94(i) inset paver and 
a TCM 180(i) texture curing 
machine. Also making an ap-
pearance at the show is an SP 
124(i) with a new…

read more

https://lectura.press/en/article/voegele-to-present-a-new-generation-of-road-pavers-at-bauma-2022/59019
https://lectura.press/en/article/leica-geosystems-launches-new-safety-awareness-module-in-leica-conx-cloud-solution/59033
https://lectura.press/en/article/hamm-numerous-innovations-in-earthworks-and-asphalt-construction/58740
https://lectura.press/en/article/mecalac-launches-a-complete-zero-emission-ecosystem-for-urban-worksites/59027
https://lectura.press/en/article/bobcat-to-show-new-products-and-technology-at-bauma/58590
https://lectura.press/en/article/hitachi-presents-zx210lc-7-with-factory-fitted-leica-geosystems-solution-at-bauma/58669
https://lectura.press/en/article/extensive-portfolio-of-products-for-cost-effective-concrete-paving-with-inset-and-offset-paving-methods/58916
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ARTICLES
EARTHMOVING & ROADBUILDING

ARTICLES
EARTHMOVING & ROADBUILDING

CAT® EQUIPMENT, 
TECHNOLOGIES, SERVICES 
AND SOLUTIONS 
EXHIBITED AT BAUMA 
2022 UNDER THE THEME, 

“LET’S DO THE WORK™”

For bauma 2022 in Munich, 
Cat® construction equipment 
will be displayed by Cat dealer 
Zeppelin inside and outside 
Hall B6. Under the theme 

“Let’s Do The Work™,” the 
overarching messages will 
expand beyond the equip-
ment to highlight Caterpil-
lar’s broad range…

read more

ZERO EMISSION: WACKER 
NEUSON MAKES THE 
SWITCH EASY

Wacker Neuson makes the 
#switch to the E-machine 
easy for you: The zero emis-
sion portfolio ranges from 
battery-powered rammers 
and battery-powered plates, 
an internal vibrator system 
for concrete consolidation to 
electric dumpers, wheel load-
ers and excavators. There are 
many arguments for…

read more

THE WIRTGEN GROUP AT 
BAUMA: ‘THE FUTURE IN 
ROADBUILDING – SMART. 
SAFE. SUSTAINABLE.’

In Munich, the Wirtgen Group 
is presenting sustainable – 
and therefore pioneer-
ing – solutions for the road 
construction industry and 
is once more demonstrat-
ing its outstanding powers 
of innovation. The indus-
try’s trendsetting technology 
leader, and the second-larg-
est exhibitor, is once again 
appearing…
read more

HIMOINSA IS COMMITTED 
TO ELECTRIFICATION AND 
WILL BE UNVEILING NEW 
POWER TECHNOLOGY 
SOLUTIONS AT BAUMA

The company has bolstered 
its position in the construc-
tion and rental sector with 
a comprehensive 'Mobile 
Power' solution and a clear 
commitment to electrifica-
tion and the use of alterna-
tive fuels that will mark out 
its roadmap towards sustain-
ability and net zero emissions. 
HIMOINSA…

read more

KOMATSU EUROPE 
PC88MR-11 MIDI 
EXCAVATOR AT BAUMA 
2022

The Komatsu PC88MR-11 
midi excavator will on dis-
play at bauma 2022. It builds 
on the solid foundations of 
the hugely successful PC-
88MR-10 to bring more unri-
valled customer value to the 
midi excavator sector. The 
PC88MR-11’s new features 
deliver a significant boost to 
productivity…

read more

R 928 G8 WITH LEICA SEMI-
AUTOMATIC MACHINE 
CONTROL AT BAUMA 2022

Liebherr-France SAS in Col-
mar also produces the lat-
est Generation 8 series of 
earthmoving crawler excava-
tors. This new stage is char-
acterised especially by even 
higher performance, even 
greater productivity and even 
more comfort for the opera-
tor. Like all models of the new 
generation, this machine also 
benefits from many improve-
ments.

read more

POWERFUL ENERGY 
STORAGE UNIT INCREASES 
MOBILITY

In order to enable profession-
al users not to have to worry 
about the all-day usability of 
their cordless tools, charging 
the batteries at the place of 
use is an important prerequi-
site as well. With the PS 3000, 
STIHL is now introducing 
a power station that provides 
a power supply independent 
of the nearest power outlet.

read more

A STRINGENT APPROACH 
FROM ASSISTANCE TO 
AUTONOMY

At bauma 2022, Bosch Rex-
roth will present an integrated 
portfolio for the needs-based 
automation of off-highway 
machines. The range com-
prehends assistance func-
tions for excavators, wheeled 
loaders and telehandlers in-
cluding advanced sensor sys-
tems and intuitive operating 
devices. These include driver 
assistance functions for more 
efficient working.

read more

SECMAIR PAVES ITS 
WAY TO ELECTRICAL 
SOLUTIONS BY OFFERING 
A TECHNOLOGICAL 
RUPTURE

In a time when every-
one’s fast-changing habits 
and practices reflect global 
concerns for the environment, 
ecology and thirst for alter-
native solutions, SECMAIR, 
leader in road maintenance, 
takes a radical shift with con-
fidence and adds to its range 
an equipment with very low 
CO2 emissions. Its name is 

“THE BOX”.

read more

EASE OF OPERATION AT 
A NEW LEVEL

Bomag launches its new BW 
154 and BW 174 pivot-steered 
tandem rollers: with the my-
Cockpit, the new generation 
offers a choice of three in-
tuitive operating concepts. 
Whether touch, innovative 
rotary pushbutton switch 
or classic joystick, the roller 
operators decide how much 
digital comfort they want on 
the job.

read more

SOILMEC AT BAUMA 2022

Bauma 2022 comes after 
three challenging years for the 
Soilmec group. The change 
of management of the Tre-
vi Group, the difficulties in 
dealing with the pandemic and 
the consequences of a nearby 
conflict have severely tested 
the resilience of the Romag-
nolo’s brand. In this edition of 
Bauma Soilmec has decided 
to present itself with a com-
pletely renewed display layout, 
focusing on the customer and 
his needs.

read more

SANY MACHINE 
HIGHLIGHTS AT 
THE BAUMA 2022

SANY is pushing its strong-
est business in Europe – con-
struction machinery further 
ahead. The latest develop-
ments are the highlights in Mu-
nich. SANY will introduce the 
first electric driven excavator, 
announce the extension to the 
portfolio by wheel loader and 
add Telehandler. The demand 
of machines with low emis-
sions is steadily increasing.

read more

https://lectura.press/en/article/cat-r-equipment-technologies-services-and-solutions-exhibited-at-bauma-2022-under-the-theme-let-s-do-the-work/58675
https://lectura.press/en/article/zero-emission-wacker-neuson-makes-the-switch-easy/58582
https://lectura.press/en/article/the-wirtgen-group-at-bauma-the-future-in-roadbuilding-smart-safe-sustainable/58573
https://lectura.press/en/article/himoinsa-is-committed-to-electrification-and-will-be-unveiling-new-power-technology-solutions-at-bauma/58620
https://lectura.press/en/article/komatsu-europe-pc88mr-11-midi-excavator-at-bauma-2022/58763
https://lectura.press/en/article/r-928-g8-with-leica-semi-automatic-machine-control-at-bauma-2022/58959
https://lectura.press/en/article/powerful-energy-storage-unit-increases-mobility/58870
https://lectura.press/en/article/a-stringent-approach-from-assistance-to-autonomy/58526
https://lectura.press/en/article/secmair-paves-its-way-to-electrical-solutions-by-offering-a-technological-rupture/58894
https://lectura.press/en/article/ease-of-operation-at-a-new-level/59026
https://lectura.press/en/article/soilmec-at-bauma-2022/58940
https://lectura.press/en/article/sany-machine-highlights-at-the-bauma-2022/58948
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ISSUE FOCUS
CRAWLER EXCAVATORS

ISSUE FOCUS
CRAWLER EXCAVATORS

Crawler 
Excavators

MODEL
OPERATING 
WEIGHT

BUCKET 
CAPACITY ENGINE POWER

Komatsu
PC88MR-11E0

8.5 t 0.28 m³ 50.7 kW/68 HP

Hitachi
ZX135US-7

16 t 0.66 m³ 74 KW/99 HP

Selection of new Crawler Excavators introduced in 2021-2022

LECTURA SPECS PERFORMANCE
LECTURA Specs currently counts 4,182 machinery mod-
els from 106 manufacturers in the Crawler excavators 
category. These machines have been checked 1,539,358 
times in 2022 (as of 26. 9. 2022). The most popular model 
has been Caterpillar 6015B that has been checked 26,360 
times in total (as of 26. 9. 2022).

MODEL
OPERATING 
WEIGHT

BUCKET 
CAPACITY ENGINE POWER

Hyundai
HX160AL

17.7 t 0.96 m³ 113 kW/152 HP

Case
CX220C LC

22.22 t 1.1 m³ 117 kW/157 HP

Kobelco
SK 380 SRLC

37.6 t 1.2 m³ 200 kW/268 HP

Hidromek
HMK 500 LC HD

52 t 3.2 m³ 270 kW/362 HP

Volvo
EC550EL

54.82 t 4.2 m³ 340 kW/456 HP

Caterpillar 374 71.7 t 3.3 m³ 362 kW/484 HP

Doosan 
DX1000C-7

99.5 t 6.8 m³ 469 kW/629 HP

Liebherr
R 9600

645 t 37.5 m³ 2,500 kW/3,350 HP

https://www.lectura-specs.com/en/specs/construction-machinery/crawler-excavators
https://www.lectura-specs.com/en/specs/construction-machinery/crawler-excavators
https://www.lectura-specs.com/en/model/construction-machinery/crawler-excavators-caterpillar/6015b-11681895
https://www.lectura-specs.com/en/model/construction-machinery/crawler-excavators-komatsu/pc88mr-11e0-11743867
https://www.lectura-specs.com/en/model/construction-machinery/crawler-excavators-hitachi/zx135us-7-11749769
https://www.lectura-specs.com/en/model/construction-machinery/crawler-excavators-case/cx220c-lc-11755676
https://www.lectura-specs.com/en/model/construction-machinery/crawler-excavators-kobelco/sk-380-srlc-11759559
https://www.lectura-specs.com/en/model/construction-machinery/crawler-excavators-hidromek/hmk-500-lc-hd-11758748
https://www.lectura-specs.com/en/model/construction-machinery/crawler-excavators-volvo/ec550el-11755133
https://www.lectura-specs.com/en/model/construction-machinery/crawler-excavators-caterpillar/374-11744773
https://www.lectura-specs.com/en/model/construction-machinery/crawler-excavators-doosan/dx1000lc-7-11762994
https://www.lectura-specs.com/en/model/construction-machinery/crawler-excavators-liebherr/r-9600-11752955
https://www.lectura-specs.com/en/model/construction-machinery/crawler-excavators-hyundai/hx160al-11752092
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LECTURA SURVEYS
BRANDSURVEY 2022

LECTURA SURVEYS
BRANDSURVEY 2022

Have you ever wondered how the big-
gest brands from the construction in-
dustry are perceived by customers and 
machinery users? Why is a specific 
brand preferred by customers prior the 
other? Now you do not have to wonder 
anymore. LECTURA has conducted its 
vastest survey so far – over 52,000 of 
industry professionals from all around 
the world participated and provided 
important market insights. Such com-
plex study is valuable and unique with-
in the heavy machinery segment.

LECTURA presents 
BrandSurvey 
2022: Over 
52,000 of industry 
professionals 
provided valuable 
market insights

The users were approached when research-
ing machinery via LECTURA Specs website 
that is visited by 1.2 million visitors each 
month and the respondents reviewed 892 
brands in total.

The first part of the BrandSurvey 2022 
focuses on construction and lifting sector, 
based on 24,971 reviews of 48 brands from 
respondents coming from 209 countries 
from all over the world. This data has brought 
us valuable insights on how people within 
the industry perceive not only the quality of 
brands’ products and services but also their 
interaction via media and other sources of 
information and channels.

Through evaluation of a set of 15 questions, 
we provide a very detailed insight on how 
customers from all around the world see the 
heavy machinery manufacturers, what are 
the things that matter the most to them, how 
the brands choose to interact with their cli-
ents and what the brands needs to improve 
in order to maintain the trust of their current 
customers and gain many new ones. Besides 
creating a communication bridge between 
the most important players in the machinery 
industry (brands and their clients), therefore, 
LECTURA BrandSurvey 2022 is a winning 
tool both for the audience and the brands.

The brand reports consist of 15 questions and 
answers providing insights on how the users/
customers perceive these brands

“ The most complex survey by 
LECTURA is launched!
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LECTURA SURVEYS
BRANDSURVEY 2022

A WIRTGEN GROUP COMPANY

BENNINGHOVEN · Branch of Wirtgen Mineral Technologies GmbH · Benninghovenstraße 1 · D-54516 Wittlich
T: +49 6571 / 6978 0

Still burning in the future.
SUSTAINABLE BURNER TECHNOLOGY

When it comes to operating asphalt mixing plants in the most environmentally friendly and sustainable way 
possible, burner technology combined with fuel choice offers the greatest potential. Many markets are phasing 
out coal as a fuel, while systems running on oil are subject to increasingly more stringent regulations and 
restrictions. These were all good reasons for BENNINGHOVEN to further develop the EVO JET multi-fuel 
burner for other, more promising fuels: Biomass to Liquid and wood dust. When it comes to modernising 
existing systems and optimising them economically and ecologically, the EVO JET burner is therefore the 
number one choice as a retrofit solution.

WHAT EXACTLY CAN YOU FIND 
IN THE FULL REPORT 
OF BRANDSURVEY 2022?
• Over 400 pages of valuable insights:

• A full compilation of 18 brands from the 
construction industry (Bobcat, Bomag, 
CASE, Caterpillar, Doosan, Hitachi, 
Hyundai, JCB, John Deere Construc-
tion, Kobelco, Komatsu, Kubota, Lieb-
herr, Manitou, Takeuchi, Volvo, Wacker 
Neuson, Yanmar)

• Analyses of results for questions 1-15

• Unique comparisons: a brand vs industry 
and a brand vs its closest competitors

• The evaluation of questions 1-5 for the 
whole heavy machinery industry

• The evaluation of questions 1-5 for the 
construction and lifting sector

• Topics explored: General brand eval-
uation, Products and services, Media 
visibility, Online presentation, Dealership 
network, Competitors

Dig into the free report and unveil all the de-
tails about 18 brands and their position within 
the construction market!

If you are interested in the full version or in-
dividual brand reports, see the details in our 
shop!

Each brand report is made of set of 15 questions 
and corresponding results.

https://www.wirtgen-group.com/en-gb/company/benninghoven/
https://lectura.press/en/report/brandsurvey-2022/81
https://shop.lectura.de/en/produkt-kategorie/brand-reports-2/?product_count=32
https://shop.lectura.de/en/produkt-kategorie/brand-reports-2/?product_count=32
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INTERVIEW
SYNIOTEC

INTERVIEW
SYNIOTEC

Earlier this year, the German software 
and telematics solutions provider 
Sharemac rebranded to syniotec, while 
updating its product portfolio. Patrik 
Eder, editor LECTURA, discussed the 
change with Arne Stehnken, CFO syni-
otec, and also spoke about the compa-
ny’s TechHub in Georgia, sustainability 
strategy connected with tree planting 
initiative, telematics standards and 
plans for bauma 2022.

PE: What are the latest achievements and 
milestones of syniotec?

AS: Our new branding and the rebranding 
event was the biggest visible achievement! 
Through a brand workshop, we now call 
ourselves syniotec since September. We 
show up with a revised product portfolio 
and a completely new design. The positive 
feedback from the market strengthens us 
and we are looking forward to the first ap-
pearance of our brand at bauma this year.

New branding 
and redesigned 
product 
portfolio – 
syniotec enters 
the digital 
market

However, we are constantly developing 
not only ourselves as a company, but also 
our portfolio. Our main product SAM gets 
ongoingly improved through clients feed-
back and new features. So you can be cu-
rious what we will present at future fairs 
when it comes to SAM and also completely 
new products;)

PE: A lot of companies have recently dealt 
with many financial restrictions, compo-
nent shortages or political issues. Has it 
also been the case of syniotec?

AS: We were mainly affected by the short-
age of microprocessors and a significant 
increase in prices.

PE: syniotec TechHub is based in Tbilisi, 
Georgia, which is not a typical location for 
a software company. Why did you decide so?

AS: One of our founders, Rezi Chikviladze, 
is originally from Georgia. Through his 
many contacts, we were able to build our 
business there within a short period of 
time. Our good reputation there is defi-

nitely a big support. We are in competition 
with many big companies when it comes 
to hiring developers. But we are maintain-
ing our strong growth, which is definitely 
due to our company culture and image in 
Georgia. In early October our new office 
space in Tbilisi will be ready and will cre-
ate a great atmosphere to work there.

PE: Sustainability is a huge topic within 
the construction industry. Can you tell us 
more about the tree planting initiative by 
syniotec?

AS: Since 2021 we already cooperate with 
brynk. For every machine that is equipped 
with an S-Box, we plant a tree in countries 
where it is most needed. This means Mad-
agascar, Kenya or Mozambique for exam-
ple. For this purpose, brynk itself cooper-
ates with different initiatives, for example 
the Eden Reforestation Project. These or-
ganisations then regulate and control the 
planting of the trees. We definitely would 
like to continue the cooperation in any 
case and achieve even more.

Arne Stehnken, CFO syniotec
Image Source: syniotec
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INTERVIEW
SYNIOTEC

PE: How exactly helps the AEMP 2.0 sys-
tem to standardise telematics data?

AS: AEMP 2.0 is an OEM telematics stand-
ard, that you may also know as ISO 15143-3. 
You can imagine it like this: Most compa-
nies equip their fleet with different tele-
matics solutions, depending on the man-
ufacturer, in-house developed devices 
or external telematics. Regardless of the 
solution, a variety of data and parameters 
are always retrieved. GPS location or how 
much fuel is being consumed for exam-
ple. And depending on which telematics 
manufacturer is used, this information is 
displayed differently; i.e. liters, tons, kilos, 
volume, the units are not uniform. This is 
extremely difficult to evaluate with a cor-
respondingly large fleet of vehicles.

That is why the AEMP 2.0 standard 
has been introduced, which brings this 
information into a common data format.

PE: What can the visitors expect at the syn-
iotec’s s booth at bauma 2022?

AS: Many agile and open minded people in 
a very good mood;) In addition to our new 
brand identity, we will of course be show-
ing our SAM software and our IoT. Our IoT 
portfolio has been completely redesigned 
in the course of the rebranding, which is 
why a visit to our booth is definitely worth 
it. From syniotec, we will be represented 
by a large number of colleagues. We have 
grown a lot in the last weeks and everyone 
should have seen the bauma once.

The representatives of syniotec will present the full 
product portfolio to visitors of bauma 2022
Image Source: syniotec

Syniotec will present its SAM software 
and IoT solutions at bauma 2022
Image Source: syniotec

CONEXPO-CON/AGG will return once 
again in 2023. The biggest and most 
important construction trade show in 
North America attracted over 130,000 
visitors during the last edition. Patrik 
Eder, editor at LECTURA, spoke with 
Dana Wuesthoff, CONEXPO-CON/AGG 
Show Director, about the upcoming 
show, its main thematic focus, oppor-
tunities for attendees, expectations 
from the organizer’s perspective and 
her personal goals.

The largest 
North American 
construction 
trade fair opens 
its gates

Dana Wuesthoff, CONEXPO-CON/AGG Show Director
Image Source: CONEXPO-CON/AGG
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CONEXPO-CON/AGG will offer 2.7 million net square feet of exhibit space.
Image Source: CONEXPO-CON/AGG

PE: The previous show, CONEXPO-CON/
AGG 2020, took place at the beginning 
of the corona pandemic. Did the organiza-
tion go smoothly despite the unexpected 
situation?

DW: We had 130,000 registered attendees, 
and 2.7 million net square feet of exhibit 
space. Despite the disruptions to the norm, 
our team came together and put on a great 
CONEXPO-CON/AGG that brought the 
construction industry together safely, and 
sent exhibitors and attendees home feeling 
like it was time and effort well-spent.

PE: How many visitors and exhibitors do 
you expect this year?

DW: We are anticipating 130,000 regis-
trants again in 2023.

PE: What is the main thematic focus of the 
upcoming fair?

DW: The main focus of CONEXPO-CON/
AGG in 2023 is „Taking Construction to 

the Next Level.“ CONEXPO-CON/AGG re-
mains North America’s number one event 
that construction professionals consid-
er to be the best place to connect with 
opportunities, equipment and products. 

„Taking Construction to the Next Level“ 
recognizes that the future of construction 
is more than just the „big iron“ CONEX-
PO-CON/AGG has brought to Las Vegas 
for decades, but also the technology, the 
robotic and software solutions, that are 
allowing construction professionals to tru-
ly build new projects in new, innovative, 
sustainable ways.

PE: Will attendees have the opportunity to 
participate in various educational sessions, 
panels and discussions as previously?

DW: There will be more than 150 educa-
tional opportunities at CONEXPO-CON/
AGG and the co-located International Fluid 
Power Exposition (IFPE). New this year are 
the Tech Treks education sessions right 

on the show floor. Tech Treks is a walk-
ing classroom that utilizes the West Hall 
to provide an overview on machine and 
grade control geared toward those new 
to the industry.

PE: What are your personal goals and wish-
es regarding the upcoming trade show?

DW: Our goals for CONEXPO-CON/AGG 
2023 are the same as they are every year: 
To bring the construction industry togeth-
er, and help both manufacturers and con-
tractors build their business for the next 
three years. This is a unique opportunity 
for contractors to get together and learn 
what’s new in the industry, and not just 
discover answers to their questions, but 
discover questions they never thought 
to ask before.

For exhibitors, it’s not just a chance 
to talk with new prospective clients, but 
also for them to learn from each other, as 
well as from the opportunities on display 

at IFPE, to generate ideas for the next 
generation of products, services and oth-
er innovative offerings to the construc-
tion industry.

The organizers expect about 130,000 attendees – 
the same number as in 2020
Image Source: CONEXPO-CON/AGG

http://www.conexpoconagg.com/conexpo-con-agg-construction-trade-show
https://www.conexpoconagg.com/press/press-releases/the-construction-industry-came-together-in-a-big-w
https://www.conexpoconagg.com/press/press-releases/conexpoconagg-unveils-new-logo-brand-identity
https://www.conexpoconagg.com/press/press-releases/conexpoconagg-unveils-new-logo-brand-identity
https://www.conexpoconagg.com/show-experience/education
https://www.conexpoconagg.com/show-experience/education
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WIRTGEN

INTERVIEW
WIRTGEN

The Wirtgen Group was presented at 
this year’s edition of bauma trade fair 
in big style: Over 97 exhibits including 
37 innovations were really hard to over-
look. Moreover, the German-based 
manufacturer showcased new digital 
services and sustainability solutions. 
Patrik Eder, editor at LECTURA, talked 
to Dr Volker Knickel, CEO of Wirtgen 
Group, about the company’s achieve-
ments and highlights from the event.

bauma 2022: 
How everything 
went for the 
Wirtgen Group

Dr. Volker Knickel, CEO Wirtgen Group

Among other innovations, Wirtgen presented its compact 
milling machines with a comfort cabin. These models are 
the world’s first cold milling machines in this class to be 
offered with a fully-enclosed operator’s cabin.

PE: What was the main topic of the WIRT-
GEN GROUP at bauma 2022?

VK: The common exhibition theme of both 
the WIRTGEN GROUP and John Deere 
was: “The Future in Road Construction – 
Smart. Safe. Sustainable“.

In keeping with our motto, we pre-
sented the specialist audience with pio-
neering and, above all, sustainable road 
construction solutions.

PE: Which products and services from the 
WIRTGEN GROUP did you present? How 
many innovations were there?

VK: 37 of the 97 exhibits on the show were 
world premieres. There were also exhibi-
tions covering the “Digital system solu-
tions” and “Sustainability” topics. For the 
first time, we also showed a selection of 
our production systems for complete road 
construction applications - ranging from 
cold recycling and asphalt recycling to ze-
ro-emission applications for use in cities 
and other sensitive locations, large-scale 

rehabilitation measures and small-scale 
municipal works.

PE: Could you tell us about some of the 
highlights?

VK: Amongst the specific products, the 
main focus was certainly on the world pre-
mieres and innovations - for example, the 
Dash 5 generation of VÖGELE road pav-
ers and the two Wirtgen compact milling 
machines with their comfort cabs. The 
battery-electric HAMM tandem rollers, 
the battery-electric mini road pavers from 
VÖGELE and the all-electric KLEEMANN 
impact crusher also attracted attention. 
The two John Deere wheel loaders, which 
will both be sold in England and Germany 
in the future, were also eye-catchers.

And let’s not forget the environ-
mentally-friendly technologies from 
BENNINGHOVEN, of which the WIRTGEN 
GROUP is setting the pace in our indus-
try when it comes to “sustainability” in 
asphalt production.

The REVOC system from Benninghoven was nominated for the 2022 bauma 
Innovation Prize in the category “Climate Protection”. The catalytic converter 
for asphalt mixing plants increases the sustainability of asphalt production 
and safeguards the ongoing viability of existing plant locations.
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PE: You mean the REVOC system that cel-
ebrated its world premiere at bauma?

VK: It’s not only that. The REVOC system, 
a catalytic converter for asphalt mixing 
plants, is the latest product that cus-
tomers are already successfully using in 
practice. However, BENNINGHOVEN also 
provides a variety of other innovative solu-
tions for increasing sustainability during 
asphalt production. If you look at the en-
tire road construction process, ranging 
from extracting the materials to producing 
the asphalt and constructing the road, the 
greatest leverage lies in the asphalt pro-
duction process.

PE: Could you be more specific?
VK: The key approach here is recycling 
the asphalt. This allows operators to pro-

duce asphalt from 100% recycled material 
using the hot gas generator from BEN-
NINGHOVEN. Like the REVOC system, 
the hot gas generator is also available 
as a Retrofit solution for existing asphalt 
mixing plants and it has proved to be a re-
liable solution that has been used by our 
customers since 2015.

Using temperature-reduced as-
phalts also ensures greater sustainability. 
The main difference as compared to con-
ventional hot asphalt is the processing and 
paving temperatures. To put it in numbers 
for you: a drop in temperature of 20–40 °C. 
So with a production volume of 2,000 t 
of asphalt (and at a temperature that is 
30 °C lower), the energy and CO₂ savings 
potential is around 18,000 kWh and 6,000 
kg CO2 - and that is every day!

The Wirtgen Group was highlighting sustainability at Bauma with its own 
dedicated exhibition on the topic entitled “THE SUSTAINABLE PATH,” 
located on the Technology Zone’s rooftop terrace.

We have also set an exclamation mark in the 
industry with our technologies that ensure 
the safe use of renewable and therefore 
future-proof energy sources. Our BEN-
NINGHOVEN EVO JET multi-fuel burners 
can already use regenerative fuels ranging 
from biomass to liquid (BtL) and wood dust. 
Both have a neutral CO₂ balance.

Naturally we are always thinking 
further ahead and we will continue de-
veloping new sustainable solutions for 
tomorrow. In addition to future fuels, we 
will also be thinking about direct energy 
savings - right up to zero local emissions.

PE: The production systems that you men-
tioned at the beginning were also conspic-
uous on the WIRTGEN GROUP stand. What 
exactly does your company mean by its 

“production system” term?
VK: To us a production system means the 
solution package that a customer needs 
to implement a road construction project 
both economically and sustainably.

This package includes the correctly 
dimensioned machines or machine combi-
nations as well as the optimum processes 
for the relevant application. It also includes 
the appropriate process-supporting (dig-

ital) assistance or telematics and automa-
tion systems as well as documentation 
systems and application-specific equip-
ment options.

PE: What are the advantages of a produc-
tion system?

VK: The entire construction process is 
taken into consideration in a production 
system and the optimum combination of 
machine, application process and digi-
tal systems is identified for each project. 
These mutual interactions result in new 
potentials in terms of increased perfor-
mance, cost reduction and greater effi-
ciency. This means that all road construc-
tion projects can be implemented more 
economically and sustainably.

PE: How far along is WIRTGEN GROUP 
when it comes to digitization?

VK: We are already far along in digitizing 
our specific machines. Our digital assis-
tance systems such as WIRTGEN MILL 
ASSIST or the HAMM Smart Compact 
compaction assistants optimize machine 
operation and handling in several ways.

Our digital solutions for construction 
site documentation such as WITOS Pav-

MOBIREX MR 130(i) PRO impact crusher features a fully electric drive 
concept. The latest Kleemann PRO Line plant is used as a primary and 
secondary crusher in natural stone processing and recycling applications. 
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ing Docu from VÖGELE or the WIRTGEN 
performance tracker also make it easier 
for our customers to manage projects with 
their clients and they also act as proof of 
services rendered.

PE: Which direction do you think digitali-
sation will go in?

VK: We are now taking the next logical 
step from the machine-centric approach 
of specific machines to integrated road 
construction systems that manage all 
of the machine data centrally. We look 
at the entire construction site and think 
in terms of our customers’ production 
systems: from planning to construction 
to documenting the construction site. In 
the future our planning and analytic tools 
will enable us to give our customers tools 
with which they can not only realize entire 
construction projects both economically 
and sustainably, but also learn from their 
own projects in order to work even more 
efficiently and productively in the future. 
This will enable our customers to generate 
additional knowledge from their data.

Increasing digitisation will give a further 
boost to efficiency and sustainability. Our 
presence at Bauma enabled us to show 
visitors to the exhibition that WIRTGEN 
GROUP together with John Deere are op-
timally positioned to deliver economic and 
sustainable added value to their custom-
ers through the use of advanced technol-
ogies and solutions.

PE: What has WIRTGEN GROUP concluded 
from Bauma 2022?

VK: That the joint presence of WIRTGEN 
GROUP with John Deere at the exhibition 
under the “The Future in Road Building: 
Smart. Safe. Sustainable.“ slogan was 
a great success.

The interest shown in our company 
and our sustainable product innovations 
was overwhelming. Our presence at Bau-
ma was the most successful in the histo-
ry of WIRTGEN GROUP and a successful 
market entry for the John Deere wheel 
loaders here in Europa.

Hamm presented their first rollers with a purely battery-powered electric 
drive system. The compaction parameters and operating concept of these 
models are identical to those of their diesel-powered counterparts.

Alias2K provides digital solutions and 
strategies for companies within and 
outside the heavy machinery industry. 
Patrik Eder, editor at LECTURA, had 
the opportunity to sit down with Gian 
Luca Benci, CEO of Alias2k, during the 
ERA Convention in Riga and discussed 
about many important topics such as 
the implementation of the EU Green 
Deal, financial goals, internal commu-
nication or the future partnership be-
tween LECTURA and Alias2k.

When 
digitalization 
meets 
creativity: 
Alias2k believes 
in diversity
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PE: Can you shortly introduce your com-
pany to our audience? What products and 
solutions do you offer?

GB: Our company is based in Italy, but has 
an international portfolio of clients. We are 
mainly working in 3 product areas. The first 
is the Cloud native software, which means 
that we develop custom solutions based 
on a software that works online. So, no 
software that is working on a client’s serv-
er or to be installed…you just use it through 
a browser. And this is one of the let’s say 
products that we provide, which is more 
of a service because each product that we 
develop is customized for the processes 
or the needs of our client.

Another area is e-commerce. We build 
e-commerce solutions based on sever-
al types of platforms. We do have a deep 
knowledge around e-commerce that al-
lows us not only to provide a platform but 
also services related to e-commerce, for 
example consulting services regarding 
administrative or fiscal issues related to 
e-commerce, or how to tackle international 
markets with e-commerce, and so on.

Third, we provide solutions to build, 
maintain and manage the content of web-
sites. So website and content management 
systems for a company that for example 
wants to inform their customers about 
products and services. All the products/

The interview was conducted at Radisson Blu Hotel 
in Riga during the ERA Convention 2022.

services that we provide are connected by 
technology, they are all systems that work 
online. This is our core business and, of 
course, then we provide services around 
this core business such as online mar-
keting, SEO services, online advertising, 
optimisation, UX/UI design and IT services 
for cloud infrastructure and so on for the 
solutions that we provide.

One more note, we do have a long 
expertise in the equipment sector and 
especially in equipment rental. We have 
many customers in the equipment rental 
industry, we provide services and develop 
digital products for their rental equipment. 
In terms of customers, we do have exper-
tise in this area.

PE: Could you describe one case study in 
more detail?

GB: We worked with several Caterpillar 
dealers to provide them with rental solu-
tions and we worked closer with them and 
their daily business providing at the same 
time support services for the solution they 
used that was built by us. You can find 
more information on our website.

PE: LECTURA and Alias2K are beginning 
a partnership. What are your thoughts and 
expectations?

GB: I think that we have some basic ele-
ments that are the basis of a good part-
nership, that is already in place, and make 
me confident that this is a very good part-
nership that is already giving some results. 
The first is human relations, when compa-
nies are like social things, social entities 

- sometimes when you meet you see that 

it is something that is OK and sometimes 
it is KO.

In this case it is OK because, there is 
this very important feeling that is the ba-
sics of a success in terms of partnerships. 
On the other hand, we share many things, 
but in different fields. For example, we 
provide solutions and we have customers 
and experience in the same sector that 
LECTURA works, but the solutions that 
LECTURA provides are completely com-
plimentary for us. They can be used for 
our customers and it is something that is 
mainly outside of our expertise and prod-
ucts that we develop and deliver. So, we 
do see here an opportunity, but again what 
is important is also the kind of mindset 
that we share and that is really towards 
innovation in this sector, in particular 
the equipment.

PE: What are your goals regarding the end 
of this year and the following find? Do you 
have any large projects or something spe-
cial on your mind?

GB: Currently we are working on a new 
project and I think that it is something 
needed for every company that wants to 
grow. Of course, there are some basic 
goals that every entrepreneur must keep 
in mind. First, to have some target in terms 
of profits and financial KPIs. For me, it is 
fundamental, every company leaves if it is 
profitable and well-managed in terms of 
financial terms. So, every year the goal is 
to make a profit and, of course, there are 
many ways to achieve this goal.

One thing for us is really, really re-
lated to people - we work in a technology 

https://alias2k.com/en/case-studies/


2022/10108

ENG ENG

DigiMessenger 109

V
IS
IT
 L
E
C
T
U
R
A
 A
T
 B
A
U
M
A
 2
0
2
2
 —
 B
O
O
T
H
 E
W
E
.2
2

V
IS

IT
 L

E
C

T
U

R
A

 A
T

 B
A

U
M

A
 2

0
2

2
 —

 B
O

O
T

H
 E

W
E

.2
2

INTERVIEW
ALIAS2K

INTERVIEW
ALIAS2K

sector, but technology in the end is not so 
important to us. What is important to us 
are the people, because our work is mainly 
intellectual work. My personal goal is to al-
ways have a team that is at the same time 
expert, proactive and that enjoys working 
together. This is the necessary condition 
to achieve a good result in financial terms 
at the end of the year. Then, of course, 
you need to steer the market and provide 
solutions that are accepted by the market. 
Basically, if a solution is accepted it means 
that the cost perceived is lower than the 
value received and that is another point 
that we try to address every time.

PE: You have mentioned your employees. 
Do you prefer to have an international team 
to have a better insight into different sec-
tors/regions or do you prefer to have a team 
that is fully Italian in order to speak one 
common language to maybe enhance the 
team communication?

GB: We have more than 40 people, but we 
have around 10 different nationalities in 
terms of the place of birth. Our team con-
sists of people who were born in Germany, 
the Netherlands, China, Taiwan, USA or 

Poland. We are able to speak 8 different 
languages in Alias and all the company 
believes in diversity. The average age is 32 
and I am the oldest one…being in my 50s. 
We have around 40% of women, but it is 
not because it is nice…it is because if you 
have a good mix then you have new ideas. 
I do think that new ideas and opportuni-
ties come from someone that is 28 years 
old rather than from me. Maybe I have 
the knowledge to manage a company, but 
not this drive to come up with new ideas. 
I have proven this many times…systems 
that we use, agile approach, platform for 
internal communication…these are really 
coming from the suggestions of the team. 
I think that it is good when a company is 
able to listen to everybody, even to the last 
person that has entered.

PE: Let me quickly jump towards this 
year’s ERA topic. How prepared do you 
think the European industry is to implement 
the EU Green Deal regulations by 2030?

GB: ERA is a European rental association, 
so it means Europe. There you have differ-
ences across one country, from one place 
to another. ERA has to take into account 

Jörg Bachmann and Gian Luca Benci 
at AliasK headquarters in Montevarchi, Italy

instances of many different countries, 
from the Nordic countries to Mediterra-
nean countries where the sensitivities 
for certain topics can be different. I think 
that what ERA started to do a few years 
ago – started to talk about sustainability – 
and what it is doing now, for example with 
some tools that we also have developed 
such as the CO2 calculator, is really, re-
ally, really aligned with the requirements 
of this industry today, that is not probably 
much oriented to this kind of topic. For 
example, this CO2 calculator that has been 
designed is mainly an awareness of the 
topic, even though it is a calculator so it 
gives a result in terms of numbers. Then, 
however, the purpose is to first demon-
strate that it is possible to make some es-
timations. Secondly, creating awareness 
around this topic is becoming more and 
more important also from a legal point of 
view. There are countries where you need 
to estimate the CO2 emissions for specific 
jobsites. In some countries this is still not 
required, but it will be and so ERA has 
been a kind of first instance in this sense.

PE: Do you think that the current political 
conflict in Ukraine will affect the implemen-
tation of the EU Green Deal?

GB: That’s a quite important question. 
From what I can understand, when you 
have such bad situations, sometimes 
they are an accelerator for certain long-
term strategic choices that are already 
made. We have seen it clearly for example 
with the pandemic. It has not been really 
a change, but, in my opinion, it has been 
more of an acceleration for some social 

changes that have affected the way we 
work today, the day we consider the bal-
ance between work and personal life and 
this has sort of reflected in the society. 
But, I am thinking that this has just been 
an acceleration to the pandemic. I think 
that the same approach would be for this 
very sad situation that we have right now 
in Europe and really if I look a few months 
behind me, it is still unbelievable to me. 
First we need to change the way we pro-
duce energy. We have been aware that we 
need to use sustainable sources, but now 
we understand how important it is on our 
bills, on our daily life and this is something 
that can only bring an acceleration to this 
important process that I think is the only 
way we have to continue to live on Earth.
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